
SEO leasing & factoring
– vinnare, förlorare & möjligheter 2026

Webbinarium

Christian Rudolf

2026-02-26



SEO inom factoring och leasing – vinnare, förlorare och möjligheter 2025
● Grundkunskaper i B2B-SEO.
● Vem lyckas, vem lyckas inte och varför?
● Hur du får din organisation att effektivt skörda dessa möjligheter.

Agenda – vad kommer du att få insikt i idag?
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https://topdog.nu/b2b-seo/


Varför pratar vi om SEO?

Det finns stor efterfrågan på era tjänster bland Googles 
användare. Inom B2B-finans är varje lead en potentiell storkund.

Exempel:
Varje månad görs det ca. 1 500 sökningar på ordet ”factoring” och 
ca. 2 000 sökningar på ordet ”leasing”.

Det finns få marknadsföringsaktiviteter som är så värdefulla 
som SEO och om du har en process för det, är så billig som SEO.
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B2B-finans förklarat

● Google finns med i hela kundresan, men det är 
sista steget som är viktigast (mest medveten).

● Få sökord leder direkt till affär.
● Du behöver integrera SEO och SEM, och 

säkerställa bra konvertering på dina 
landningssidor.

● Personas är viktigt för att få ut maximalt ur 
trafiken och förbättra din AI SEO.

Kundresan inom B2B-SEO

Exempel på sökord (beteende) där användaren är i 
det sista steget är ”factoring bolag”
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https://topdog.nu/ai-seo/
https://app.ahrefs.com/keywords-explorer/google/se/overview?keyword=factoring%20bolag


B2B-finans förklarat: Exempel på kommersiella sökord

Leasing

● Leasing
● Leasing företag
● Leasing av maskiner
● leasing grävmaskin
● Leasing kalkylator
● Leasing kalkyl

Factoring

● Factoring
● Sälja faktura
● Köpa faktura
● Fakturatjänster
● Factoringbolag
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Jag har exkluderat ”billeasing”, då det primärt är 
riktat till privatpersoner, inte företag.



SEO inom leasing & factoring 
– vinnare & förlorare 
2025-2026



Data och metod – begränsningar och fokus

● Datan är hämtad från Ahrefs.

● Vårt perspektiv är inte SEO i allmänhet. Vår definition av lyckad SEO är kopplad till kommersiell SEO. Vi 
mäter hur sajterna utvecklas på kommersiella sökord med hjälp av Ahrefs. Om en webbsida har mer 
kommersiellt content i topp 3 eller topp 10 i Google är det feedback på att man gör rätt sak på rätt sätt.

● Vi tittar på sajterna och branschen utifrån och in. Det gör att vi tolkar datan utan att veta hur den exakta 
situationen ser ut. Exempel på detta är: Stora sajter med mycket förtroende kan vara framgångsrika i 
Google trots att de inte gör SEO aktivt. Då det är en välkänd och populär sida förbättras saker och ting 
av sig själv ibland. Så, säg gärna till om jag uppfattat något fel.

● Ibland haltar jämförelsen något, eftersom utbudet av produkter och tjänster påverkar datan.

● Viss rankingdata kan skilja sig något från verkligheten då den är insamlad under en 4-veckors period 
(feb 2026).

● Företagen som är med i urvalet har ofta ett bredare perspektiv inom B2B-finansiering än bara leasing 
och factoring. Vi har valt att begränsa oss till de företag som nämner leasing och/eller factoring i 
toppmenyn. 
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https://ahrefs.com/


Data och metod – begränsningar och fokus

Ahrefs data:
I maj/juni 2025 införde Google AI Overviews i sökresultaten. Det har påverkat datan då innehåll som visas i AI 
Overview räknas som en förstaplats i vårt dataset. Eftersom flera företag kan synas i samma AI Overview innebär 
det att vår data visar ”framgång”, men inte i form av en traditionell förstaplats i sökresultatet. I stället handlar det 
om synlighet i Googles AI Overview.

Det innebär att det kan finnas flera förstaplatser för samma sökord i datan och att ett företag kan ha mer än en 
förstaplats på ett och samma ord. Det är viktigt att förstå denna skillnad. Trots detta visar datan fortfarande 
vilka aktörer som lyckas bäst och vilka som inte gör det.
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Det är få som aktivt arbetar med SEO inom leasing och factoring. Därför kan det vara svårt att säga att det 
som orsakar vissa förbättringar är en SEO-satsning. 

Exempel: https://www.eurofinans.se/ har förbättrat sina landningssidor mycket. Det behöver dock inte vara 
av SEO skäl, utan bara en förbättring utifrån användarna som kommer in via SEO, Google Ads eller sociala 
medier.

Factoring och leasing – branschförutsättningar 
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https://www.eurofinans.se/


Hur presterade bolagen under 2025–2026? 
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Topp 3 
feb 2025

Topp 3 
feb 2026 Δ % Topp 4-10 

feb 2025
Topp 4-10 
feb 2026 Δ % Kommentar

Lf finans👑 12 22 n/a 30 58 n/a
Wasa kredit blev Lf finans i maj 2025. Det var en lyckad migrering. Försökt göra en 
del research för att hitta skillnader och förklaringar till förbättrad prestation i 
Google men det är inte tydligt vad ökningen beror på.

Ikano bank 👑 28 37 32% 53 64 21%
Eurofinans 👑 12 15 25% 12 10 −17%

Swedbank 42 47 12% 53 46 −13% AI Overviews är anledningen till ökningen. Ökningen beror också på förbättringar 
för”företagslån”. För factoring/leasingtermer är de på väg utför.

Danske bank 11 25 127% 50 57 14% AI Overviews är anledningen till ökningen.

Nordea 2 2 0% 20 17 −15% Nordea och Nordea finance är samma företag.

Prioritet finans 2 10 400% 20 22 10% De har tagit 1:a-platsen på ”factoring”.
SEB 2 12 500% 31 14 −55%
Handelsbanken 1 13 1200% 24 14 −42% AI Overviews är anledningen till ökningen.

Krea 43 56 30% 90 76 −16% För factoring går det utför. Det är på företagslån de lyckas.

Marginalen bank 13 14 8% 63 46 −27%

Factoringgruppen 2 2 0% 10 4 −60% De rankar med informationssidor på factoring, men kommersiella sidor rankar 
dåligt.

Svea 19 29 53% 18 21 17% Svea har tappat på viktiga ord och gått framåt på lite mindre viktiga ord.

Nordea finance 9 11 22% 22 40 82% Nordea och Nordea finance är samma företag.



Forts. hur presterade bolagen under 2025–2026? 
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Topp 3 
feb 2025

Topp 3 
feb 2026 Δ % Topp 4-10 

feb 2025
Topp 4-10 
feb 2026 Δ % Kommentar

Creddo 8 6 −25% 39 42 8%
Capcito 7 12 71% 36 19 −47%
Avizion 5 2 −60% 5 2 −60%
DBT 5 8 60% 1 7 600%
DNB 5 6 20% 15 12 −20%
Santander 
consumer 4 3 −25% 12 6 −50%

Aros kapital 3 4 33% 23 18 −22%
Toborrow 3 5 67% 9 22 144%
Serafim finans 2 6 200% 7 8 14%
Payex 1 1 0% 1 7 600%
Bizcap 0 0 n/a 0 0 n/a

DLL 0 0 n/a 2 1 −50%

Norion bank 0 0 n/a 0 2 n/a

Resurs bank 0 0 n/a 0 0 n/a

Finansia 0 0 n/a 0 0 n/a
Invoier 0 0 n/a 0 0 n/a
Nordic finance 18 20 11% 29 40 38%



Eurofinans förbättrar sina landningssidor – hur?

Eurofinans – förbättrade landningsidor under 2025 https://www.eurofinans.se/salj-faktura. 

Se den gamla sidan här.
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https://www.eurofinans.se/salj-faktura
https://web.archive.org/web/20250125001855/https://www.eurofinans.se/salj-faktura


Eurofinans förbättrar sina landningssidor – Effekt?

Effekten av att bygga en mer 
konverterande sida med bättre content 
och som fokuserar på användarnas behov 
är signifikanta.

Url: https://www.eurofinans.se/salj-faktura 
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https://www.eurofinans.se/salj-faktura


Ikano – många relevanta sidor som möter användarna 
perfekt
Ikano har en strategi som innebär att ha många kommersiella landningssidor för att bemöta användarnas 
behov på ett bra sätt. 

Exempel på landningssidor:
● https://ikanobank.se/foretag/leasing

/entreprenad/traktor
● https://ikanobank.se/foretag/leasing

/tunga-fordon/lastbil
● https://ikanobank.se/foretag/leasing

/entreprenad
● https://ikanobank.se/foretag/leasing

/entreprenad/gravmaskin

Detta gjorde de för ca. 3 år sedan, men 
det håller fortfarande och presterar bättre 
och bättre.
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https://ikanobank.se/foretag/leasing/entreprenad/traktor
https://ikanobank.se/foretag/leasing/entreprenad/traktor
https://ikanobank.se/foretag/leasing/tunga-fordon/lastbil
https://ikanobank.se/foretag/leasing/tunga-fordon/lastbil
https://ikanobank.se/foretag/leasing/entreprenad
https://ikanobank.se/foretag/leasing/entreprenad
https://ikanobank.se/foretag/leasing/entreprenad/gravmaskin
https://ikanobank.se/foretag/leasing/entreprenad/gravmaskin


Vad har hänt i Google om man Googlar ”factoring”
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Om Norion 
bank fixar 
sidan kan 
de nå 
toppen.



Krea – utveckling i Google på ”factoring”
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Det är svårt att förstå om Krea har gjort något särskilt. En hypotes är att de har tagit bort duplicering när 
rankingen började strula (orange). Google blev mer känslig för det under Q4 2025. Därmed belönas de.



Företagsleasing och leasing?

”Företagsleasing” och ”leasing” handlar bara om 
bilar och jag har medvetet valt att inte titta på dem 
eftersom det primärt är bilföretag som dominerar 
sökresultatet.

För att lyckas inom leasingsegmententet behöver ni 
göra som Ikano – använda många och specifika 
landningssidor.

Bilden till höger visar hur dominerande ”bilar” är.
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SERP-översikt för ”företagsleasing”



Eurofinans utveckling i AI-sök
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Eurofinans insats påverkade 
även deras synlighet AI-
verktyg så som Google AI 
Mode.

Eurofinans utveckling i 
Google AI Mode



Slutsatser

Få aktörer arbetar aktivt med SEO, vilket innebär 
låg konkurrens och fler möjligheter att växa.

Sökvolymerna per sökord är visserligen små, men 
det gör dem också enklare att ranka på.

Det som främst krävs är relevant content och en 
stark användarupplevelse som driver 
konvertering.

Samtidigt är värdet per besökare högt. En 
grävmaskin är en stor investering, vilket innebär 
att även ett fåtal kvalificerade besök kan 
generera höga intäkter.
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Appendix



Hur lyckas man med sin SEO?
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De två egentliga SEO-problemen vi alla står inför 

SEO är komplext Det leder till problem vid beslutsfattande i 
ledningsgruppen och i det dagliga arbetet.

SEO görs inte allena SEO är något man gör tillsammans med övriga 
organisationen.

Exempel på 
situationer

● När ni försöker få tillgång till teknikresurser.
● Planering mellan olika avdelningar och 

externa konsulter.
● När ni gett feedback på UX.

Två vanliga SEO-problem

Situationer där problemen blir påtagliga och där ni kan känna igen er
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Problem:  SEO är komplext! (Mandat att göra SEO fullt 
ut!) 

Utmanande för 
organisationen

SEO är förbättring av teknik, content, användarupplevelse, länkar och sälj. SEO-projekt berör många 
delar av organisationen, vilket skapar komplexitet och friktion.

Få resurser Organisationen förser inte projektet med rätt mängd resurser för att lyckas nå toppen och förstår inte 
att SEO betalas i förskott. Resultatet kan man skörda länge.

SEO jämförs SEO jämförs med mer spännande och glamorösa satsningar. SEO väljs bort trots att det är en av de 
mest lönsamma marknadsföringsaktiviteterna.

Otrygghet SEO uppfattas som luddigt och otydligt av både beslutsfattare och organisationen.

Otydlighet SEO-ansvariga pratar inte samma språk som ledningen och de kan därmed inte enas om problem och 
lösningar. Det leder till att det duttas med SEO.

Ineffektivitet Det finns en SEO-ansvarig, men ansvarig får inte möjlighet att göra ändringar inom teknik och UX – 
bara innehåll.

Brist på planering Organisationen klarar inte av att planera SEO då flera avdelningar och expertiser berörs.

Omständigheter som gör SEO komplext

Problem: SEO är komplext och det leder till problem vid beslutsfattandet och genomförande. 
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Lösning: Få ledningen att fatta ett insiktsfullt beslut 

När du får mandat av beslutsfattare att göra SEO fullt ut kommer ni att nå toppen av Google. Hur får du 
ledningen att fatta rätt beslut? ➡ SEO case!

Fördel vid genomförande Story Åtgärder

Planering Resursåtgång



Besvarar:
● Avsaknad av rätt mängd resurser: När 

man vet värdet allokeras rätt mängd 
resurser.

● SEO kan jämföras.
● Utmanande för er organisation: 

Ledningen fattar beslut om hur mycket 
resurser inom teknik, UX och content som 
ska adderas när de vet värdet.

● Tydlighet för ledningen.
● Inte luddigt och skapar ingen otrygghet.
● Effektivt då man fokuserar 

organisationens resurser.
● Lättare för organisationen att prioritera 

sina resurser.

Värde av projektet
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SEO-case: Vad får organisationen ut av ett SEO-projekt?



Besvarar:
● Utmanande för er organisation: 

Ledningen fattar beslut om resurser kring 
content, teknik, UX och andra resurser.

● Tydlighet om vad som förväntas av 
organisationen.

● Effektivitet i SEO-projektet då resurserna 
fokuseras.

● Ingen otrygghet om utfallet av projektet.
● Ledningens beslut minskar intern friktion.

Åtgärder för att värde ska uppnås
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SEO-case: Vad ska genomföras för att värdet ska 
uppnås?



Besvarar:
● Utmanande för er organisation: Med en 

planering kan både organisationen och de 
externa konsulterna lättare förhålla sig till 
aktiviteten SEO och vad som förväntas av 
dem.

● Tydlighet om vad som förväntas av 
organisationen och när det förväntas.

● Effektivitet då det blir lättare för 
organisationen att planera.

● Lättare för organisationen att prioritera 
resurser.

Planering
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SEO-case: Vem förväntas göra vad och när?



Besvarar:
● Ekonomi /effektivitet.
● Jämförelse.
● Prioritering.
● Tydlighet.

Resurser
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SEO-case: Vilka resurser behövs för att genomföra 
projektet?
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Omständigheter som komplicerar SEO-projekt

Problem: Ett SEO-projekt involverar många detaljer och 
människor

SEO är flera discipliner Att synka de olika delarna och få dem att fungera över flera avdelningar är svårt.

Externa resurser En extern design- eller teknikbyrå är ofta inblandad.

Detaljrikt Mycket måste fungera för att nå toppen. Liten tufva stjälper ofta stort SEO lass.

Göra rätt Test och QA är två viktiga aspekter i genomförandeprocessen.

Fokus Deltagarna i SEO-projektet har även andra arbetsuppgifter – inte bara SEO.

Ingen intern process Organisationen saknar en intern process eller struktur för SEO. 

SEO är åsikter Inom SEO finns det många åsikter, men få experter.

Konflikter Konflikter pga. missuppfattningar. Det finns t.ex. en upplevd konflikt mellan UX och SEO.

Problem: Vid genomförande av SEO måste man hantera många detaljer, människor från olika 
avdelningar och externa konsulter. SEO görs inte allena, utan tillsammans med övriga organisationen och 
ofta även tillsammans med externa konsulter.
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→ Genomförande enligt beslutad plan.
→ SEO kan luta sig mot ledningens beslut.
→ Projektmöten med jämna mellanrum.
→ Mäta genomförda åtgärder/förbättringar.

Lösning: Agilt genomförande

Enhetliga agila processer:
● Skapar tydlighet, kontroll, översikt, mätbarhet.
● Har test och hantering av missförstånd inbyggt i 

processen.
● Gör det möjligt för deltagarna att förbättra 

effektiviteten i processen.
● Är mätbara, så du vet när du har problem i 

genomförandet.

   Projektmöte Genomföra 
ärenden

Test eller
feedback

Skeppa ärenden 
eller publicera 

text
Projektmöte

2-4 veckors genomförandefas
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Ett ärende i Trello för implementering av 
automatiserat FAQ schema

Ärenden med user stories, krav och hur man testar 
implementeringen skapar tydlighet för projektets 
deltagare.

Det fungerar inte bara på teknik utan även på 
content, länkar och UX.

Ärenden skapar tydlighet för alla involverade
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Få ordning och reda på din SEO

0708 14 08 33
rudolf@topdog.nu

Få Christians perspektiv på dina mål och utmaningar!
Boka in en timme och få ordning på din SEO!



Tack! Några frågor?


