


SEO i resebranschen — utveckling och moéjligheter 2025

Vad hdnder i Google? Vem lyckas och vem lyckas inte?
Ldngt h&ingande frukter i branschen.

Hur f&r du din organisation att effektivt skérda dessa moéjligheter?
Vi har valt att fokusera pd resor, inte pd hotell, hyrbilar, platser eller event.
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Varje dag gors det mellan 50-70 miljoner sdkningar i svenska
Google. Ca. 10 % av Google-anvandarna bakom dessa
s6kningar ar ndra ett kopbeslut.

Exempel:

Varje mdanad gors det ca. 20 000 sékningar pd ordet “resor”.
Dessa anvdndare har dnnu inte bestdmt sig for vart de vill
resa.

Det finns fd marknadsforingsaktiviteter som ér sa
véardefulla som SEO och, om du har en SEO-process, sa
billiga som SEO.




Datan ér hdmtad fran Ahrefs.

Datan bygger pd ranking, sékvolym, samt Ahrefs data kring klickfrekvenser och Google Ads-priser.
Las mer: What is Organic Traffic in Ahrefs and how do we calculate it?

Jag ser pd dessa sajter utifrdn och in. Det dr inte fritt frdn komplexitet och det kan Iatt bli fel.

Viss rankingdata kan skilja sig ndgot fran verkligheten d& de ér samlade under en 4-veckors
period.

Jamfoérelserna dr inte perfekta dd jamfoérelser mellan resebolagen kan férsvaras av olika
verksamheter. Booking dr till exempel stora éiven pd boende och sevardheter. Jag férséker ha
olika perspektiv och dérmed foérstd datan battre.



https://ahrefs.com/sv
https://help.ahrefs.com/en/articles/1863206-what-is-organic-traffic-in-ahrefs-and-how-do-we-calculate-it
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De flesta bolag har en positiv SEO-utveckling. Datan fluktuerar mycket, vilket betyder att den procentuella 6kningen kan
vara b&de éverdriven och underdriven eftersom man véljer en dag (1 januari) och utgdr frén den.
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minskat.

Fatt en small i
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For lite data for att
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Flygresor

(202 [ 202¢| B |2028 2024 A |a03s 2024 ] B |ao25
7 7 0 1

All inclusive N/a N/a N/a 13
Billiga flyg 1 1 0 3
Billiga resor 1 1 0 5
Charterresor N/a N/a N/a 67
Flyg till albanien 6 7 -1 1
Flyg till london 4 2 2 1
Flyg till thailand 4 2 2 1
Flygbiljetter 1 1 0 4
Flygresor 1 1 0 2

Resa till albanien 30 35 -5 19

Resa till egypten 25 14 n 17
Resa till london 12 6 6 <
Resa till thailand 15 7 8 12
rSéztglrminuten 6 5 I 29
Weekendresor N/a N/a N/a 46
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Booking

4 -65 77 lost N/a
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Det ser dramatiskt ut med fler réda én gréna siffror, men jag tror inte att det betyder s mycket. Apollos tapp pé “flyg till Thailand”
ar exempelvis inte sd allvarligt eftersom de inte fokuserar pd att bara sdlja flygbiljetter. En annan méjlig slutsats dr att bolagen
inte satsar sad mycket SEO-resurser pd volymorden, da det inte dr sa mycket férbdttringar generellt utan mer neutrait.




Ticket

2026 | & | 2025 | zoae | & | 7oz 202 | & | 2oss [ zoaa | & | aom [ 2024 | ]
5 6 -1 48 1 37

Ving Apollo

(2025 [ 2024 | & | 2oas [ 02¢ | & | 203 ]
3 1 2 2 3 6

-1 1 N/a N/a N/a 5 N/a 10 N/a
4 3 1 7 5 2 8 8 0 1 1 0 5 4 1 10 6 4 N/a 18 N/a
2 3 -1 6 1 5 3 2 1 1 4 -3 13 19 -6 N/a 39 N/a 23 14 9

2 1 1 7 3 4 10 5 5 1 2 -1 28 17 n 13 9 4 46 Lost N/a
2 1 1 7 6 1 1 2 -1 3 4 -1 9 63 -54 19 7 12 78 62 16

3 2 1 4 3 1 6 4 2 2 5 -3 8 60 -52 9 12 -3 N/a N/a N/a
3 1 2 5 2 3 4 5 -1 1 6 -5 7 3 4 18 8 10 89 Lost N/a
2 3 -1 3 5 -2 4 16 -12 1 1 0 N/a N/a N/a 31 41 -10 N/a N/a N/a
1 1 0 3 2 1 4 4 0 31 47 -16 N/a 84 N/a N/a N/a N/a N/a N/a N/a
4 9 -5 7 4 3 5 6 -1 1 1 0 33 41 -8 21 30 -9 50 Lost N/a
2 1 1 7 3 4 1 2 -1 4 6 -2 81 62 19 N/a 88 N/a N/a N/a N/a
1 1 0 3 2 1 2 3 -1 6 4 2 93 Lost N/a 14 7 7 N/a N/a N/a
1 1 0 4 3 1 3 4 -1 5 5 0 87 48 39 N/a 10 N/a N/a N/a N/a
8 4 4 4 1 3 1 3 -2 5 7 -2 86 Lost N/a N/a 100 N/a 99 Lost N/a
1 1 0 5 3 2 2 2 0 4 4 0 57 38 19 16 6 10 N/a N/a N/a
4 1 3 N/a 54 N/a 5 4 1 N/a 15 N/a 9 5 4 N/a 82 N/a N/a N/a N/a
4 5 -1 N/a 4 N/a 12 12 0 N/a N/a N/a N/a N/a N/a N/a N/a N/a N/a N/a N/a
2 6 -4 24 ] 13 7 4 3 N/a N/a N/a N/a N/a N/a N/a N/a N/a N/a N/a N/a
4 3 1 7 12 -5 5 6 -1 N/a N/a N/a 8 7 1 N/a N/a N/a N/a N/a N/a

Apollo sticker ut med generella férbattringar fér volymorden.




Graferna visar antalet top 3 och top 4-10-positioner foér sajterna.

Solresor

Resesegmentet pdverkades inte s mycket av
Googles uppdateringar under 2024 trots rekord i
antalet. Det var forst i de tvd sista uppdateringarna
som segmentet pdverkades. Uppdateringarna
handlar om anvdndarbeteende.

ROtt streck markerar en av Googles tvd
uppdateringar i december.



Apollo har troligen mest framgéng med sin SEO

Organic traffic
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Apollo hade troligtvis en del problem under 2023, men dr nu i en mycket positiv trend. Jag tror att denna
trend kommer att fortsatta.



De sektioner av Apollo som 6kat mest

organic traffic traffic change organic pages organic pages change
www.apollo.se/grekland 45144 74212 29068 2219 2009 -210
www.apollo.se/spanien 22482 34529 12047 885 881 -4
www.apollo.se/albanien 5039 13272 8232 83 64 -19
www.apollo.se/spanien/kanarieoarna 15248 22445 7196 621 603 -18
www.apollo.se/sista-minuten 29452 35227 5775 12 13 1
www.apollo.se/resor 13877 18647 4770 370 281 -89
www.apollo.se/grekland/parga 2987 7129 4142 118 143 25
www.apollo.sefresor-fran 2615 6677 4062 16 16 0
www.apollo.se/portugal 4665 8556 3891 164 148 -16

En faktor som troligtvis bidrar till kningen &r att Apollo bdde lagt till och stadat bort innehdil. Stddningen
behoéver inte nédvandigtvis vara grundat i SEQ, utan kan ha att géra med att de féradndrat utbudet.

Exempel: 2 000 URL:er om Grekland dar nog lite fér mycket fér Gmnet. Nér Apollo stédar bort innehdll stédar de
formodligen bort innehdll som sldss med varandra.


http://www.apollo.se/grekland
http://www.apollo.se/spanien
http://www.apollo.se/albanien
http://www.apollo.se/spanien/kanarieoarna
http://www.apollo.se/sista-minuten
http://www.apollo.se/resor
http://www.apollo.se/grekland/parga
http://www.apollo.se/resor-fran
http://www.apollo.se/portugal

Apollo far fler Iankar under 2024 dn tidigare

Referring domains
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Under tidsperioden har Apollo
ocksd haft en naturlig lanktillvaxt.
Merparten av lankarna gor
varken till eller ifrdn, men de har
ndgra riktiga guldkorn.



Alla lénkar som Apollo far ér inte FOREX S
vardefulla, men det finns guldkorn

Valuta  Kreditkort  Skicka pengar  Reseférsikring ~ Resa  Upplevelser  Shop

) Minst 800 kr i rabatt per bokning
Dessa guldkorn kan vara vdarda 100

. . Upptdack varlden med Apollo! For dig som har FOREX Kreditkort erbjuder vi exklusiva rabatter
van I ng IO n kd r. pé resor till hérliga destinationer. Valj bland hela Apollos utbud av charterresor till harliga
resmal - Kanariedarna, Grekland, Malaga, Férenade Arabemiraten och ménga fler! Med
FOREX Kreditkort far du alltid minst 800 kr rabatt per bokning.

Det visar ocksd vilka stora
mojligheter de storre varumarkena
har i detta segment ndr det gdller
|ankar.

v Avreseperiod: Aret runt
0 Bokningsperiod: Senast 30 dagar innan avresa

Kampanjkod: Ta del av kampanjkoden nér du loggar in pé Kreditkortsportalen

+~ Villkor: Rabatten gailler per bokning nér du bokar en ny charterresa med flyg och hotell
i kombination pd apollo.se med aktuell kampanjkod. Géiller ej pd ospecificerade resor,
sista minuten, endast flyg, tréningsevent, kryssningar, Temaresor eller resor du
paketerar sjdlv. Kan ej kombineras med andra kampanjer eller erbjudanden.

Las mer om rabatten hos Apollo




Ving har samma trend som Apollo

Organic traffic
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Vings positiva trend i Svenska Google har I&dngre historik. Jag tror dven att denna trend kommer att
fortsatta, forutsatt att de arbetar med att férbéttra bdde SEO och anvdndarupplevelse. jrf slide 19.



www.ving.se/kanarieoarna
www.ving.se/grekland
www.ving.se/sista-minuten

www.ving.sefresor

www.ving.sef/kanarieoarna/gran-
canaria

www.ving.se/spanien

www.ving.se/thailand

www.ving.sefitalien

www.ving.sefspanien/mallorca

870294
83372
59453
69794
54895

54427

41573
33027

26461

25231

Det finns problem éven hos Ving

Previous organic Current organic Organic traffic Previous # of organic | Current # of organic | Organic keywords
traffic traffic change pages pages pages
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996
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359

364
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4255
400
621
31
160

226

461

214

156

226

-3042
-190
-375
0

8

-92

-439
-145
-208

-154

Ving har en kraftig neddtgdende trend vad gdller antalet sidor. Det ar svart att veta varfér. De fr ocksd en
del negativ feedback frdn Google fér detta.


http://www.ving.se
http://www.ving.se/kanarieoarna
http://www.ving.se/grekland
http://www.ving.se/sista-minuten
http://www.ving.se/resor
http://www.ving.se/kanarieoarna/gran-canaria
http://www.ving.se/kanarieoarna/gran-canaria
http://www.ving.se/spanien
http://www.ving.se/thailand
http://www.ving.se/italien
http://www.ving.se/spanien/mallorca

Solresors anvéndare verkar uppskatta Solresor idag mer dn 4 ar efter konkurs
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Jag tror inte att Solresor aktivt satsar pa SEO, men de pdverkades éndd positivt av Googles uppdatering i
december. En uppdatering som fokuserar p& anvéndarupplevelse och EEAT. Solresor har ett tufft forflutet,
vilket troligtvis pdverkade anvdndarnas upplevelse negativt. Men, det ligger bakom dem och fler anvéndare
kénner inte l&ingre till eller pdverkas av det som hdnt. Det leder till positivanvéndardata och positiva utfall i
uppdateringar.



Sunweb och Airtours dr nu en saijt

Airtours.se migrerades till Sunweb under Q4. Det i
ar den storsta férklaringen till deras framgdng b
under dret.

105K
Som ni ser finns det dven en underliggande
positiv trend, men eftersom migreringen ar en sd
stor hdndelse doljer den andra slutsatser om 35K

70K

deras SEO. (@) E@do © @& (@ @@ &deo{@s (o 2@ ©(2 &

22 Jul 2019 7 Dec 2020 25 Apr 2022 11 Sep 2023 27 Jan2025 O

En I&rdom ni kan ta med er frdn Sunweb ar att ni
genom att migrera andra webbsidor till er sida
(om majligheten finns) kan pdverka er SEO
markant.
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Brutna Iankar ér ett vanligt fel i resesegmentet

Att 16sa detta problem dar enkelt, vardefullt och kréver
fd resurser. Det kan inte bara Ateraktivera lankar,
utan ocksd géra SEO-arbetet Idttare genom att

minska antalet 404-sidor.

Moderbolaget till Solresor i konkurs
https://www.expressen.se/ekonomi/solresor-i-konkurs-hopp
as-pa-nya-agare/ v

SV BESTLINK

Solresor i konkurs — fa resenarer drabbade — Sydsvenskan
https://www.sydsvenskan.se/artikel/solresor-i-konkurs-fa-re
senarer-drabbade/ v

SV BESTLINK

Yvonne bestamde sig for att aka ensam till Sydamerika | Allas
https://www.allas.se/relationer/yvonne-bestamde-sig-for-att-
aka-ensam-till-sydamerika/136100 «

SV BESTLINK

Solresor i konkurs — fa resendrer drabbade
https://www.vimmerbytidning.se/ekonomi/ekonomi-naringsli
v-finans/artikel/solresor-i-konkurs-fa-resenarer-drabbade/4r11
86xr v

SV BESTLINK

Solresor i konkurs — fa resenarer drabbade
https://www.mvt.se/ekonomi/ekonomi-naringsliv-finans/artik
el/solresor-i-konkurs-fa-resenarer-drabbade/4r1186xr v

SV BESTLINK

Solresor i konkurs: "Finns svenskt intresse att kopa — Travel
Report
https://www.travelreport.se/solresor-i-konkurs-finns-svenskt
-intresse-att-kopa/

SV WORDPRESS BEST LINK

Vill du vara resereporter for en vecka? - barnboksbloggen
http://www.barnboksbloggen.se/vill-du-vara-resereporter-fo
r-en-vecka/ v

SV WORDPRESS BEST LINK

80

0

8.1M

254.1K

501.0K

36.9K

32.7K

581

883

Bilden visar négra av Solresors mest vérdefulla brutna lankar.




charter grekland

) Ving SE
hitps:/iwww.ving.se » grekland

Resor till Grekland - boka flyg och hotell har

Med Ving kan du resa till hela Grekland, har finns allt fran de mest vdlkanda 6ama,

som Rhodos och Kreta, till de lite mindre 6armma Symi och Kos.
Kreta - Hotell - Grekland - Rhodos - Skopelos

Ticket.se

hitps:/iwww.ticket.se » charter » grekland  §
Harliga Grekland - jamfor alla charterresor hos Ticket
Prisvirda [charterresor till d] v Allact \gorer i ett sok v Boka
billig charter tryggt hos Ticket v Sveriges nojdaste kunder!

apollo.se

hitps:/iwww.apollo.se » grekland  §
Resor till Grekland | Boka din resa
Res med Apollo till Grekland. Boka flyg och hotell smidigt och enkelt till manga
harliga grekiska resmal. Valj bland paketresor och charter till Grekland.

0 Alla charterresor

Kland ¢

58)

Charterresor till Grekland - Allacharterresor.se

De |& Inati iG d &r: Kreta, Rhodos, Zakynthos, Korfu, Santorini och Kos.

Erbjudanden! Alla priser per person.

o4 sunweb.se
S hitps:/www.sunweb se > Solresor
Resor till Grekland - Billiga solresor - Sunweb
Soker du sol och bad? Boka resan till Grekland med Sunweb! ‘®Mer 25 ars
erfarenhet av resor - Flexibla reslangder 1 mn resenarer per ar.
Al ive i G - Sista minuten - Flygresor till Grekland - Kreta

O Solfaktor

“ hitps:iwww.solfaktor.se » grekiand  $

Resor till Grekland - hitta ditt eget paradis i ... - Solfaktor
Resor till Grekland. En resa till Grekland ar synonym med stralande sol, kri t
vatten, vitkalkade hus, idylliska smastader och massor av tzatziki,

CTR dr ytterligare en lagt héingande frukt att skérda

Exempel pd battre:

apollo.se

https://www.apollo.se » sista-minuten ¢
Sista minuten resor
Sista minuten - Boka en restresa till nedsatt pris. Billiga resor 90 dagar framat. Hitta charter, flygbiljetter,
hotell och paketresor. Snabbt och enkelt!

Ticket.se
https:/fwww.ticket.se » charter » grekland

Harliga Grekland - jamfér alla charterresor hos Ticket
Prisvdrda [charterresor till Grekland] v Alla charterarrangérer i ett sék v Boka
billig charter tryggt hos Ticket ¥ Sveriges ndjdaste kunder!

Travelmarket.se
hitpsliw se » sista-minuten  }
Sista minuten till Grekland | Sok, jamfor och spara pengar nu
Jamfor priserna pa sista minuten till Grekland och hitta den billigaste resan. * Gratis prisovervakning.
* Resor fran alla resebyraer pa ett stalle.
4,4 % % & %4 (79) - Borjar fran 3 828,00 kr ©

Inspiration frdn andra branscher:

onskefoto.se
https:/fwww.onskefoto.se » fotobok £
Fotobok » Nu upp till -25% rabatt pa ditt fotoalbum /‘

Skapa din egen fotobok © Snabbt och enkelt! .. Hogkvalitativ fotobok .. Snabb
leverans, kvalitetsservice .. Néjdhet garanterad .. Onskefoto fotobdcker.

4,4 % & &%+ (1233) - Borjar fran 69,00 kr - 1 lager ®

Fotobok staende L | 21 x 28 cm - Bastsaljare - Fotobok kvadratisk L - Stor fotobok




Exempel pd plats 0/featured snippet

flygbolag

Allt Bilder Nyheter Videor Bocker Webb  Ekonomi

Lista Ryanair Namn pa Férkortningar Europa Sverige

Populéra flygbolag i Sverige

* Swiss.

« Scandinavian Airlines.
» Ryanair.

« Etihad Airways.

+ Aegean Airlines.

* Wizz Air.

= Brussels Airlines.

+ Finnair.

Fler objekt ...

Wegoresa.se

https:/iwww.wegoresa.se » flygholagflygbolag 3
Lista éver flygbolag - Wegoresa.se

Loggor Arlanda

@ Omulvalda utdrag + 8 Feedback

Man jobbar inte aktivt med plats 0 i resesegmentet

712 keywords [ 26 Jan 2025 ~

Keyword

+ 4+ + +

-+

+

vader malaga februari
billiga resor thailand

barcelona véder april

malaga vader februari

flya till bora bora

billiga resor till albanien

nér ar det billigast att boka flyg till
thailand

vader paris april
billiga fiygbolag

vader barcelona november

alicante vader december

flya till koh samui

billiga resor till madeira

cypern billiga resor

resa till shetlandséarna fran sverige

Don't compare v |

Intents

e o3

I Local

I Local

I Local

C T Local

C T Local

I Local

I Local

I Local

€ T Local

C T Lacal

€ T Lacal

I © T Lecal

| T Filters «

Volume v KD

EEEE

EE B EE BEEE EE BN

Exempel pd
kommersiella
sokord med plats O,
hogst upp i
sOkresultatet.




Hur lyckas man med sin SE
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Tva vanliga SEO-problem

SEO ar komplext

SEO gors inte allena

Det leder till problem vid beslutsfattande i
ledningsgruppen och i det dagliga arbetet.

SEO ar ndgot man gor tillsammans med 6vriga
organisationen.

Situationer ddr problemen blir patagliga och dér ni kan kéinna igen er

Exempel pa
situationer

Nar ni férsoéker fa tillgang till teknikresurser.
Planering mellan olika avdelningar och
externa konsulter.

e Ndr ni gett feedback pd UX.




Problem: SEO &r komplext och det leder till problem vid beslutsfattandet och genomférande.

Omsténdigheter som gér SEO komplext

Utmanande for
organisationen

Fd resurser

SEO jamfors

Otrygghet

Otydlighet

Ineffektivitet

Brist pa planering

SEO ar forbattring av teknik, content, anvéndarupplevelse, Iéinkar och sdlj. SEO-projekt berér ménga
delar av organisationen, vilket skapar komplexitet och friktion.

Organisationen forser inte projektet med ratt méangd resurser for att lyckas né toppen och forstdr inte
att SEO betalas i forskott. Resultatet kan man skérda ldnge.

SEO jdmfdérs med mer spdnnande och glamorésa satsningar. SEO vdljs bort trots att det &r en av de
mest Ibnsamma marknadsféringsaktiviteterna.

Man vet inte vad man fér. Man kénner otrygghet infér avkastningen pé resurserna.

SEO-ansvariga pratar inte samma sprdk som ledningen och de kan dérmed inte enas om problem och
I6sningar. Det leder till att det duttas med SEO.

Det finns en SEO-ansvarig, men ansvarig far inte méjlighet att géra éindringar inom teknik och UX —
bara innehdll.

Organisationen klarar inte av att planera SEO dd flera avdelningar och expertiser berors.



Ndr du far mandat av beslutsfattare att géra SEO fullt ut kommer ni att na toppen av Google.
Hur far du ledningen att fatta rétt beslut? =] SEO case!

Férdel vid genomférande Story Atgarder

2. Projection c4 3. Story 05 3. Problems: Website structure improvement 07
be increased 15% by addii rathe h ¥ Navigational moduile | Task description | Priority | impect | Complexity
d it tail keywords 1 Header navigation Improve the header navigation module High Hgh Medum
2 Hiter % g Heh  Mesum
Purgoze landingpages  page structure + Additional landing page structure
+15% growth 3 wicquestions  Vgh  Hgh Wodom
‘Generate Schema.
oon commercial keywords in the next & Horbantal sereli for CAOLOnCNIMRRIOs via image links should cantain horzontal  igh Medm  Low
3 months after Implementation of all inage serat riendly -
steps (Mobile) s/ wwagouotyise/ (At bitiehor
M“"'::’ Sk 5 Product ine inerirking  Implement a céan, informathve and interactive [bution) <a  Medhn  Medan Lo
o (Features: Color. Sze, otc) j
mabile. There must be a unique page for every product.
6 P L3 Mecum Modum  Low
module numbered page links to improve indexing of 3l comtent.

Planering Resursdtgang

4. Project roadmap 09 5. Resource estimates 10

Project resource estimation (preliminary)

Teams | Hoars | Resource
Development 60N total XYZ dev team

Design A0h total X¥Zdesign team
Project managemers  20h / month XYzem

SEO 35h / month Topdog's SEQ manager




Vdrde av projektet

2. Projection 04

+15% growth

on commercial keywords in the next
3 months after implementation of all
required steps in project.
Traffic has higher conversion to sales
than average.

Besvarar:

Avsaknad av ratt mdangd resurser: Nar
man vet vardet allokeras ratt mangd
resurser.

SEO kan jamféras.

Utmanande fér er organisation:
Ledningen fattar beslut om hur mycket
resurser inom teknik, UX och content som
ska adderas ndr de vet vardet.
Tydlighet for ledningen.

Inte luddigt och skapar ingen otrygghet.
Effektivt d& man fokuserar
organisationens resurser.

Lattare f6r organisationen att prioritera
sina resurser.



Atgarder for att varde ska uppnds

3. Problems: Website structure improvement 07
. ]
n Navigational module ] Task description ’ Priority | Impact
1  Header navigation Improve the header navigation module High High Medium
2 Filter navigation and Long-tail keyword strategy improvements towards existing High High Medium
Purpose landing pages page structure + Additional landing page structure
3  FAQcontent module Implement FAQ content module with automatic questions High High Medium
and answers texts. Generate Schema.org/FAQpage markup.
4  Horizontal scroll for Category navigation via image links should contain horizontal High Medium Low
image links navigaiton scroll functionality and be Mobile user friendly -
{Mobile) https://www.countyr.se/fritid/biltillbehor
5  Product line interlinking  Implement a clean, informative and interactive (button) <a Medium Medium Low
(Features: Color, Size, etc) href> interlinking with horizontal scroll functionality on
mobile. There must be a unique page for every product.
6  Pagination navigation Implement indexable pagination navigation. It must contain Medium Medium Low
module numbered page links to improve indexing of all content.

Besvarar:

Utmanande fér er organisation:
Ledningen fattar beslut om resurser kring
content, teknik, UX och andra resurser.
Tydlighet om vad som férvantas av
organisationen.

Effektivitet i SEO-projektet dd resurserna
fokuseras.

Ingen otrygghet om utfallet av projektet.
Ledningens beslut minskar intern friktion.



Planering Besvarar:

e Utmanande fér er organisation: Med en
planering kan bdde organisationen och de
externa konsulterna lattare férhalla sig till
aktiviteten SEO och vad som férvantas av
dem.

e Tydlighet om vad som férvdntas av
organisationen och ndr det férvantas.

e Effektivitet d& det blir IGttare for
organisationen att planera.

e Ldttare fér organisationen att prioritera
resurser.

4. Project roadmap 09




Resurser

5. Resource estimates

10

Project resource estimation (preliminary)

Teams Hours Resource
Development 60h total XYZ dev team
Design 40h total XYZdesign team
Project management 20h / month XYZPM

35h / month Topdog’s SEO manager

Besvarar:

Ekonomi [effektivitet.
Jamforelse.
Prioritering.
Tydlighet.



Problem: Vid genomférande av SEO mdste man hantera manga detaljer, ménniskor fran olika
avdelningar och externa konsulter. SEO gérs inte allena, utan tillsammans med évriga organisationen och
ofta dven tillsammans med externa konsulter.

Omstéandigheter som komplicerar SEO-projekt

SEO dr flera discipliner Att synka de olika delarna och f& dem att fungera éver flera avdelningar ér svart.

Externa resurser En extern design- eller teknikbyrd ar ofta inblandad.
Detaljrikt Mycket mdste fungera fér att nd toppen. Liten tufva stjélper ofta stort SEO lass.
Gora ratt Test och QA dr tvd viktiga aspekter i genomférandeprocessen.
Fokus Deltagarna i SEO-projektet har dven andra arbetsuppgifter — inte bara SEO.
Ingen intern process Organisationen saknar en intern process eller struktur for SEO.
SEO dr asikter Inom SEO finns det mdanga dsikter, men f& experter.

Konflikter Konflikter pga. missuppfattningar. Det finns t.ex. en upplevd konflikt mellan UX och SEO.




— Genomfbrande enligt beslutad plan. Enhetliga agila processer:

— SEO kan luta sig mot ledningens beslut. e Skapar tydlighet, kontroll, 6versikt, matbarhet.

—  Projektméten med jdmna mellanrum. e Har test och hantering av missférstand inbyggt i
— Méata genomférda dtgdarder/férbattringar. processen.

e GOr det mdijligt for deltagarna att férbattra
effektiviteten i processen.

e Armatbara, sd du vet ndr du har problem i
genomférandet.

Skeppa drenden
eller publicera Projektmote
text

Genomfora Test eller
drenden feedback

Projektmote

- 2-4 veckors genomférandefas .



Arenden med user stories, krav och hur man testar
implementeringen skapar tydlighet for projektets
deltagare.

Det fungerar inte bara pd teknik utan dven pd
content, Idnkar och UX.

Purpose:
Increase the amount of space ' gets in search result.

Structure
Each questicn is an h2
Answer is usally short. 1-2 sentences

Task:

Add the Question-Answer block to the page and mark up with Schema
FAQPage micro-markup in LD + JSON format

Example — https://prnt.sc/s04qj1

Questions and answers must be framed in micro-marking.
Syntax example Schema FAQPage to be added to the <body> of the
page:

<script type="application/ld+json">

{

“@context": "https://schema.org",

“@type": "FAQPage”,

“mainEntity": [{

“@type": "Question”,

“name": "B What micro-markup to lay out pages?”,
“acceptedAnswer": {

“"@type": "Answer",

“text": “Layout the page with micro-layout Schema FAQPage"
}

M

“@type": "Question”,

“name": "B Example Question Number 2",
“acceptedAnswer": {

“@type": "Answer",

“text": "8 Answer Example Number 2"

}

M

“@type": "Question”,

“name": "B Example Question Number 3",
“acceptedAnswer": {

“@type": "Answer",

“text": "8 Answer Example Number 3"

)

Ett Grende i Trello for implementering av
automatiserat FAQ schema

& Medlemmar
© Etiketter

& Checklista
© Forfallodatum
@ Bilaga
POWER-UPS

# Google Drive
Skaffa fler Power-U...
ATGARDER

- Flytta

0 Kopiera

@ Skapa mall

® Bevaka

B Arkivera

< Dela




Fa Christians perspektiv pa era mal och utmaningar!
Boka in en timme och fa ordning pa din SEO!

\, 07081408 33
(o) rudolf@topdog.nu




Tack! Nagra fragor?




