


Agenda - vad kommer du att fa insiktiidag?

SEO i forsdkringsbranschen — utveckling och moéjligheter 2025

e Vad hdnder i Google? Vem lyckas och vem lyckas inte?
e Vilka mdéjligheter finns inom férsdkrings-SEO 20257
e Hur far du din organisation att effektivt skérda dessa mojligheter?




Mdnga Google-anvéndare efterfragar era tjénster. Varje
kdpare ar vardefull.

Exempel:

Varje mdanad gors det ca. 11 000 sékningar pd ordet
"forsakring”. Dessa anvandare har dnnu inte bestdmt sig for
var de ska teckna sina férsdkringar.

Varje mdanad gors det 43 000 sékningar pd ordet
"bilférsakring”. Dessa anvandare vill hitta en ny och bdttre
forsakring.

Det finns fd marknadsfoéringsaktiviteter som ér sa véardefull
som SEO och, om du har en SEO-process, sd billiga som
SEO.




Datan ér hdmtad fran Ahrefs.
Datan bygger pd ranking, sékvolym, samt Ahrefs data kring klickfrekvenser och Google
Ads-priser. Lds mer: What is Organic Traffic in Ahrefs and how do we calculate it?

Jag ser pd dessa sajter utifrdn och in. Det dr inte fritt frdn komplexitet och det kan Iatt bli fel.

Viss rankingdata kan skilja sig ndgot fran verkligheten d& de ér samlade under en 4-veckors
period.

Jamfoérelserna dr inte perfekta dd jdmforelser mellan férsékringsbolag kan férsvaras av olika
verksamheter. Lansférsakringar dr till exempel dven en bank. Med det sagt ér det &ndd intressant

data.



https://ahrefs.com/sv
https://help.ahrefs.com/en/articles/1863206-what-is-organic-traffic-in-ahrefs-and-how-do-we-calculate-it




Index 2023 (okt)* Index 2024 (okt)* Tillvéixt (%) A Sidor % A Brand % m

Hedvig 4 21249

Gjensidige 4 21877

ICA Férsakring 40430
Trygg-hansa 258196

Lansforsakringar 1302219
Konsumenternas 45908
Compricer 76271
Dina férsdkringar % 92235
Svedea 30435
Agria 4 30977
4269

Mysafety 1846
Moderna férsakringar 10714
7988

33286

31481
595274
30503
68956

99060
306836

1452884

44301
113936
120467

66277

84390

6689
3115
5248
9963
33249

48,15%
30,48%
39,43%
70,56%
12,33%
18,84%
11,57%

-3,50%
49,38%
30,61%
17,77%
172,43%
56,69%
68,74%
-51,02%
24,72%
-0,1%

4,60%
7,81%
1,88%

~34,03%

2%
8,82%
-16,31%

2,52%
3,13%
17,25%
-16,29%
15,04%
142,37%
6,98%
7,78%
7,49%
2,50%

En mindre 6kning.
Ungefar samma.
Ungefar samma.
Ungefar samma.

Ungefar samma.
Ungefar samma.

Ungefar samma.

Svagt minskande, fran laga nivaer.
Minskande.

En mindre 6kning.

Ungefar samma.

Svagt stigande.

Svagt minskande fran laga nivaer.

Svagt minskande.
Kraftigt minskande.
Ungefar samma.

Svagt minskande.

Att de ar en vanlig bank dopar
siffrorna till deras fordel.

De gor inte SEO alls.

Enbart forsakringsdelen.

De flesta bolag har en positiv SEO-utveckling. | manga fall mycket positiv utveckling @n lite positiv.




2023 | 2024 | 2023 | 2024 2023 2024 2023 2024 2023 | 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024
10 12 2 1 8 6 5 9 4 5 7 7 3 3 13 16 1 2 6 10

8 8 2 1 9 7 13 14 4 6 7 5 3 4 1 2 6 10 45 18
N/a 87 6 1 9 7 33 39 5 5 1 4 -- 11 10 9 6 14 83
40 49 3 3 N/a N/a 14 14 5 6 8 9 4 4 1 1 N/a N/a 19 24
21 12 1 1 78 76 5 8 7 5 N/a N/a -- 28 40 17 15
63 32 3 2 14 11 6 9 10 8 8 7 1 1 N/a N/a N/a 89
64 89 4 6 8 4 12 9 2 7 10 5 5 3 13 15 -- 14 12
85 N/a 4 6 59 N/a 5 3 6 4 7 7 3 5 13 18 N/a N/a
41 19 1 2 81 40 5 5 7 4 84 45 25 50 N/a N/a N/a N/a
52  Nla 3 2 16 14 7 8 5 6 4 5 6 3 1 1 N/a N/a N/a N/a
N/a N/a 3 3 11 44 N/a N/a 5 7 7 6 4 5 1 4 N/a N/a N/a N/a
N/a N/a -- 8 9 N/a N/a 8 7 5 2 4 4 N/a N/a N/a N/a 12 44
12 13 4 3 29 84 7 6 5 4 10 5 13 12 -- 26 N/a N/a N/a
85 67 1 1 25 32 59 27 3 6 5 8 4 4 13 18 N/a 34 N/a N/a
Hled'vig moter fgzbii:]at;aj:itti’jtr :::::;aé::':és de De drabbas nog av :;Zbiiﬁajgi:\?tr :;Zbii:]atéjgizjtr .Stabila,'jobbar nog De far negativ 'Férsélfrir?gar ar nog ﬁzggiegti”ar inte
friktion pa LP. med LP. tre forsta. Google. med LP. med LP. inte aktivt med LP. feedback av Google. inte prioriterat. R




Ranking pa vanliga djurférsékringar

Svedea

Djurforsékring
Hundférsékring

Kattférsdakring

Hastforsakring 3 1 7 4 8 7 N/a N/a 1 2 N/a N/a N/a N/a

Framgangsrik Framgangsrik Inte tillrackligt med  Jobbar inte aktivt Méter friktion Jobbar inte aktivt
SEO. SEO. data. med LP. ' med LP.




Ranking pa "bilférsédkring” topp 10

Ordet "bilférsdkring” ar extra intressant. Det
omsdatter mest pengar i Google Ads, i alla lander. m

If

Dina Férsdkringar

Lansforsakringar

Dina
Forsikringar




Dina férsékringar verkar ha expanderat sin sida Dina férsakringars bilférsakringssektion
med mer informativt innehdll kring bilar.

De verkar inte ha gjort nagra stérre féréndringar pd
landningssidan for bilar eller adderat nGmnvdart
med lankar.

En alternativ hypotes ar att de hittat ett tekniskt fel |
som hdllit dem tillbaka och I6st detta under ; &
tidsperioden.

14-20 Feb 2022 21-24 Oct 2024

Gul linje = &kning av content i bilférsékringssektionen.
Orange linje = vardet pd trafiken.



Agria verkar ha gjort signifikanta férbattringar pd Agrias kattsektions utveckling
sin webbsida alldeles nyligen.

DA web archive strular denna vecka dr det svart
att exakt sdga vad som har hdant.

Jag tror att de har férbattrat:

e Content o 3
o UX (se exempel p& ndsta slide)
o Teknik
De hqr. 14-20 Feb 2022 21-24 Oct 2024
e expanderat med mer content.
¢ gjort nagon typ Qv for"b(?lttrlng som Gul linje = &kning av content i kattsektionen.
resulterade i att allt bérjade fungera. orange linje = vardet pa trafiken.



Exempel: https://www.agria.se/katt/
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https://www.agria.se/katt/ v

Det Agria lyckats med vad géller https://www.agria.se/katt/ ér att den beméter flera behov samtidigt —
navigerande, konverterande och informerande.

"Katt” ar en mycket bred sékning och fér att vara relevant fér en toppenplacering behéver man beméta flera
behov med hjalp av content och UX.


https://www.agria.se/katt/
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Har kan ni se videouppdatering om Agria



https://www.loom.com/share/90b03052a9d04f439219fb5eb762dbd8
https://www.loom.com/share/90b03052a9d04f439219fb5eb762dbd8
https://www.loom.com/share/90b03052a9d04f439219fb5eb762dbd8?sid=47903a80-5b56-45d5-ac6e-5cfec65a0a11

Agria i allmé@nhet

Det verkar som att Agria nyligen gjort stora féréndringar fér https://www.agria.se/katt/ och belénas fér det.

Jag tror ocksd att de har jobbat med alla sektioners UX och content. De ér &ven en av de bdsta
destinationerna inom dmnet "katt”.

e Kvalitet (E-E-A-T)
e Heltdckande
e Innehdll och UX bemdter sdkarens syfte pd ett bra sdtt.



https://www.agria.se/katt/

Exempel: https://www.agria.se/katt/

Agria fér 16pande relevanta lankar till kattsektionen
(bl& linje).

2019 14-20 Feb 2022 21-24 Oct 202450

BI& linje = lanktillvéxt



Gjensidiges alla landningssidor for [férsékringar/

7-13 Feb 2022

Bl& linje = lanktillvéxt

Lank fran native-annons pa Transportnet.se

Att dga en elbil gor att driftkostnaderna ar
billigare, men inkdpspriset och forsakringar gor
att priset kan dra ivag anda. Forsakringar for
elbilar &r ofta dyrare &n en vanlig bilférsakring. Det beror pa att elbilar har hégre inkopspris,
har hog effekt och &r dyrare att reparera jamfomred vanliga bilar. Gar exempelvis
batteripaketet sonder kan reparationskostnad:rw och det paverkar

forsakringspriset.

den 15 maj 2020 13:22

e Jag tror inte att Gjensidige arbetar aktivt med on-site SEO. Ett tecken pd det ar att de anvdnder 302 istdllet for
301 vid redirects. Ddremot far landningssidorna Iénkar av sig sjélv. Det ar darfor de lyckas med bil, hem och

férséikring (se slide 7).
De sponsrar bland annat idrottslag.
De har liknande utveckling i sin féretagssektion.



Hedvigs SEO éver tid

Hedvig arbetar I6pande med SEO, content,
konvertering och nya sidor. Tillvéxten kommer
troligtvis att fortsatta under 2025.

Forr eller senare kommer det dven en positiv
effekt pd landningssidorna.
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Min viktigaste slutsats efter denna djupdykning dr att det inte dr sa svart att vinna de stora
konverterande sékorden som man tror. Agria, Gjensidige, Hedvig m.fl. visar detta. Skulle ndgon av de stora

varumdrkena som exempelvis Trygg-hansa, If osv. bestdmma sig fér att géra samma sak behdver alla flytta
pa sig.

Ni kan vinna orden genom att:

a) Foérbattra landningssidorna (content, teknik, konvertering och UX).

b) Vara auktoritativa och relevanta i @émnet och beméta anvéndarens syfte pd ett bra sdétt.
c) Krydda med lite l&nkar.

Med det hdr receptet kan ndstan alla sajter pd slide 6 vinna férstaplatserna. Aven de mindre, mer nischade
aktérerna kan ta sig till topp 10 fér orden pd slide 7.



Det finns en funktion i Google som heter "featured
snippet” (plats noll).

Det ar en vanlig funktion var syfte ar att besvara
anvandarens frdga utan att anvéndaren behdver
klicka sig vidare.

Anvandaren klickar &ndd. Det dr inte ovanligt med
50 % CTR fran Google.

Klicket ér extra vardefullt vid ett kommersiellt
s6kord, som i exemplet bredvid.

Vi pd Topdog betraktar det ocksd som en genvdég
till toppen. Man andrar bara lite text. Med det sagt
ar det dndd svart for manga féretag.

Featured snippet "vad kostar en kattférsékring”

vad kostar en kattforsakring

Allt Bilder Nyheter  Videor Produkter  Bocker  Webb Fler -

fKattens ras och flera andra faktorer har betydelse fér hur mycket du fér\
betala. Idag ligger genomsnittspriset for en kattfoérsakring pa mellan 134
kr och 434 kr i manaden, beroende pa vilket forsakringspaket du valjer.
Ta ett prisforslag for att se vad det kostar for din katt.
Hedvig
https:/Avwaw.hadvig.com » Firsakringar ¢
Kattférsakring - teckna forsakring for din katt | Hedvig

. © Omutvaldautdrag - B Feedbay

Sponsrad

© sveland.se
https://wwnv.sveland.se  §

Vad kostar kattforsakring - Hitta ratt kattforsakring
Har kan du enkelt jamfora och fa en oversikt dver vara kattforsakringar. Sveland
Djurférsakringar for det viktigaste du har!

Réakna pa pris
Rékna ut ditt pris direkt har Skrdddarsy forsdkringen efter behov

Kattférsakringar
Vara Kattforsakringar 120 000 kronor i veterinarvard



https://www.hedvig.com/se/forsakringar/kattforsakring

Hur funkar kattforsakring? +

Vad kostar en kattférsakring i manaden? =
Var kattférsakring kostar fran 69 kri manaden. Kattens ras och flera andra
faktorer har betydelse for hur mycket du far betala. Idag ligger
genomsnittspriset for en kattforsakring pa mellan 134 kr och 434 kr i

manaden, beroende pa vilket forsakringspaket du valjer. Ta ett prisforslag for
att se vad det kostar for din katt.

Las mer om vad kattférsékring kostar

Hedvig lyckas fd sitt content att ranka i toppen av
Google, trots att det ar "hidden”. Det beror pd att
ingen konkurrent har denna info alls pd& sina sidor
(med ett undantag).

Det ar alltsd latt fér de stora varumarkena att f& sitt
content att ranka pd “plats noll” om de vill.

https://www.agria.se/katt/kattforsakring/

Skl > Kall > Katticesskring

Kattforsdkring

Vad kostar en kattférsakring?

Kattens fodelsedatum @ Kattensras O

’ FYyE=nim-t

Om Agria lade till ovanstdende text pd sin
landningssida for kattférsakringar hade de tagit
platsen fradn Hedvig.



Vad ar E-E-A-T?

E-E-A-T stdr for Experience, Expertise, Authoritativeness
och Trustworthiness. Google anvdnder sig bland annat av
E-E-A-T for att vdrdera webbsidor ndr de rankar demi
sOkresultaten.

Har ar nagra férenklade Guidelines frdn Google. Dessa
guidelines dr inte en vagledning i att ranka innehdill. De &ér en
guide i att f& Googles anvéndare att kdnna mer fértroende
for innehdllet.

Ett exempel E-E-A-T pd "Trust” &r reviews. Om ni gor en
sékning pd "hemforsakring” ser ni att manga sékresultat
saknar reviews-funktionen.

‘} Folksam
https:/iwsw folksam.se » Forsakringar §

Hemférsakring - Bast enligt K nas

Skydda hemmet mot skador. En hemférsikring tiicker de vanligaste skadoma som kan uppsta i
hemmet — inbrott, brand, vattenskador och mégel. Du kan férebygga ...

45 %% %%+ - Recension av Konsumenternas

« Jamfor fér student - Resklar
Lansforsakringar
5] https:/fwww.tansforsakringar.se » Privat) Forsakring
Hemférsékring - Se pris och teckna direkt - LF -

ialla vara omfattar fér dina saker om de blir
stulna eller skadade genom brand, vatten eller | samband med inbrott.

@ TmagtHansa
https:/iwuwirygghansa.se » hemforsakring  §

Hemférsakring - Se ditt pris och teckna nu
En hemférsikring hos Trygg-Hansa innehaller alltid ett grundskydd for dina saker, dig sjélv och <
din famil. Den galer till exempel vid brandskador, Inbrott, ..

e Konsumenternas

Hemférsakring - ett nddvandigt skydd for dig och dina saker
En hemforsakring behovs vare sig du bor | hyresratt, bostadsratt eller hus. Den ar ett paket

med skydd for stold, Sverfall, skadestand, rattstvister och pa ...
Jamir hemforsakring - Hur bor du - Vad ingar? - Hur galler hemfrsakringar?

If Skadeforsakring
https:/fwewd.se ) Privat) Férsaknngar
Hemférsékring | Teckna ratt forsékring for ditt hem
Hemférsikring — en viktig forsikring att ha som galler fér dig, hemmet och dina saker. Teckna
den hemférsikring som passar dig. Du far minst 10 % rabatt.
43 % %% 7 - Recension av Konsumenternas @
hyresratt - Jamfor ing * student - Elcykel

Fler fragor du kan stalla

Vilken hemférsékring ar bast och billigast? v
Vad brukar en hemforsakring kosta? v
Vad ingar i en hemfrsakring? v
Ar det olagligt att inte ha hemférsakring? v
FFFFFF k.

o gjensidige.se

7 htips:/iwew.gjensidige.se ) privat ) hemforsakring ¢

teckna din hemférsakring idag - Gjensidige

En hemférsikring dr en férsakring som galler fér dig, din familj och dina saker. Oavsett om du

bor | hyresriit eller bostadsratt s4 behover du en ... —

@ Hedvig
hitps:/iwwwhedvig.com » Forsakringar

Hemf6rsakring till priset du gillar
Teckna var hemférsakring och fa ett bra skydd for dig, dina saker, lagenheten eller huset. En -
Iattanvand och palitlig hemfdrsdkring till ett pris du gillar.

mfbrsakring hyresriitt - Hemfrsakring Student - Hemforsikring Bostadsrtt



https://services.google.com/fh/files/misc/hsw-sqrg.pdf
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Tva vanliga SEO-problem

SEO ar komplext

SEO gors inte allena

Det leder till problem vid beslutsfattande i
ledningsgruppen och i det dagliga arbetet.

SEO ar ndgot man gor tillsammans med 6vriga
organisationen.

Situationer ddr problemen blir patagliga och dér ni kan kéinna igen er

Exempel pa
situationer

Nar ni férsoéker fa tillgang till teknikresurser.
Planering mellan olika avdelningar och
externa konsulter.

e Ndr ni gett feedback pd UX.




Problem: SEO &r komplext och det leder till problem vid beslutsfattandet och genomférande.

Omsténdigheter som gér SEO komplext

Utmanande for
organisationen

Fd resurser

SEO jamfors

Otrygghet

Otydlighet

Ineffektivitet

Brist pa planering

SEO ar forbattring av teknik, content, anvéndarupplevelse, Iéinkar och sdlj. SEO-projekt berér ménga
delar av organisationen, vilket skapar komplexitet och friktion.

Organisationen forser inte projektet med ratt méangd resurser for att lyckas né toppen och forstdr inte
att SEO betalas i forskott. Resultatet kan man skérda ldnge.

SEO jdmfdérs med mer spdnnande och glamorésa satsningar. SEO vdljs bort trots att det &r en av de
mest Ibnsamma marknadsféringsaktiviteterna.

Man vet inte vad man fér. Man kénner otrygghet infér avkastningen pé resurserna.

SEO-ansvariga pratar inte samma sprdk som ledningen och de kan dérmed inte enas om problem och
I6sningar. Det leder till att det duttas med SEO.

Det finns en SEO-ansvarig, men ansvarig far inte méjlighet att géra éindringar inom teknik och UX —
bara innehdll.

Organisationen klarar inte av att planera SEO dd flera avdelningar och expertiser berors.



Ndr du far mandat av beslutsfattare att géra SEO fullt ut kommer ni att na toppen av Google.
Hur far du ledningen att fatta rétt beslut? —] SEO case!

Férdel vid genomférande Story Atgarder

2. Projection c4 3. Story 05 3. Problems: Website structure improvement 07
be increased 15% by addii rathe h ¥ Navigational moduile | Task description | Priority | impect | Complexity
d it tail keywords 1 Header navigation Improve the header navigation module High Hgh Medum
2 Hiter % g Heh  Mesum
Purgoze landingpages  page structure + Additional landing page structure
+15% growth 3 wicquestions  Vgh  Hgh Wodom
‘Generate Schema.
oon commercial keywords in the next & Horbantal sereli for CAOLOnCNIMRRIOs via image links should cantain horzontal  igh Medm  Low
3 months after Implementation of all inage serat riendly -
steps (Mobile) s/ wwagouotyise/ (At bitiehor
M“"'::’ Sk 5 Product ine inerirking  Implement a céan, informathve and interactive [bution) <a  Medhn  Medan Lo
o (Features: Color. Sze, otc) j
mabile. There must be a unique page for every product.
6 P L3 Mecum Modum  Low
module numbered page links to improve indexing of 3l comtent.

Planering Resursdtgang

4. Project roadmap 09 5. Resource estimates 10

Project resource estimation (preliminary)

Teams | Hoars | Resource
Development 60N total XYZ dev team

Design A0h total X¥Zdesign team
Project managemers  20h / month XYzem

SEO 35h / month Topdog's SEQ manager




Vdrde av projektet

2. Projection 04

+15% growth

on commercial keywords in the next
3 months after implementation of all
required steps in project.
Traffic has higher conversion to sales
than average.

Besvarar:

Avsaknad av ratt mdangd resurser: Nar
man vet vardet allokeras ratt mangd
resurser.

SEO kan jamféras.

Utmanande fér er organisation:
Ledningen fattar beslut om hur mycket
resurser inom teknik, UX och content som
ska adderas ndr de vet vardet.
Tydlighet for ledningen.

Inte luddigt och skapar ingen otrygghet.
Effektivt d& man fokuserar
organisationens resurser.

Lattare f6r organisationen att prioritera
sina resurser.



Atgarder for att varde ska uppnds

3. Problems: Website structure improvement 07
. ]
n Navigational module ] Task description ’ Priority | Impact
1  Header navigation Improve the header navigation module High High Medium
2 Filter navigation and Long-tail keyword strategy improvements towards existing High High Medium
Purpose landing pages page structure + Additional landing page structure
3  FAQcontent module Implement FAQ content module with automatic questions High High Medium
and answers texts. Generate Schema.org/FAQpage markup.
4  Horizontal scroll for Category navigation via image links should contain horizontal High Medium Low
image links navigaiton scroll functionality and be Mobile user friendly -
{Mobile) https://www.countyr.se/fritid/biltillbehor
5  Product line interlinking  Implement a clean, informative and interactive (button) <a Medium Medium Low
(Features: Color, Size, etc) href> interlinking with horizontal scroll functionality on
mobile. There must be a unique page for every product.
6  Pagination navigation Implement indexable pagination navigation. It must contain Medium Medium Low
module numbered page links to improve indexing of all content.

Besvarar:

Utmanande fér er organisation:
Ledningen fattar beslut om resurser kring
content, teknik, UX och andra resurser.
Tydlighet om vad som férvantas av
organisationen.

Effektivitet i SEO-projektet dd resurserna
fokuseras.

Ingen otrygghet om utfallet av projektet.
Ledningens beslut minskar intern friktion.



Planering Besvarar:

e Utmanande fér er organisation: Med en
planering kan bdde organisationen och de
externa konsulterna lattare férhalla sig till
aktiviteten SEO och vad som férvantas av
dem.

e Tydlighet om vad som férvdntas av
organisationen och ndr det férvantas.

e Effektivitet d& det blir IGttare for
organisationen att planera.

e Ldttare fér organisationen att prioritera
resurser.

4. Project roadmap 09




Resurser

5. Resource estimates

10

Project resource estimation (preliminary)

Teams Hours Resource
Development 60h total XYZ dev team
Design 40h total XYZdesign team
Project management 20h / month XYZPM

35h / month Topdog’s SEO manager

Besvarar:

Ekonomi [effektivitet.
Jamforelse.
Prioritering.
Tydlighet.



Problem: Vid genomférande av SEO mdste man hantera manga detaljer, ménniskor fran olika
avdelningar och externa konsulter. SEO gérs inte allena, utan tillsammans med évriga organisationen och
ofta dven tillsammans med externa konsulter.

Omstéandigheter som komplicerar SEO-projekt

SEO dr flera discipliner Att synka de olika delarna och f& dem att fungera éver flera avdelningar ér svart.

Externa resurser En extern design- eller teknikbyrd ar ofta inblandad.
Detaljrikt Mycket mdste fungera fér att nd toppen. Liten tufva stjélper ofta stort SEO lass.
Gora ratt Test och QA dr tvd viktiga aspekter i genomférandeprocessen.
Fokus Deltagarna i SEO-projektet har dven andra arbetsuppgifter — inte bara SEO.
Ingen intern process Organisationen saknar en intern process eller struktur for SEO.
SEO dr asikter Inom SEO finns det mdanga dsikter, men f& experter.

Konflikter Konflikter pga. missuppfattningar. Det finns t.ex. en upplevd konflikt mellan UX och SEO.




— Genomfbrande enligt beslutad plan. Enhetliga agila processer:

— SEO kan luta sig mot ledningens beslut. e Skapar tydlighet, kontroll, 6versikt, matbarhet.

—  Projektméten med jdmna mellanrum. e Har test och hantering av missférstand inbyggt i
— Méata genomférda dtgdarder/férbattringar. processen.

e GOr det mdijligt for deltagarna att férbattra
effektiviteten i processen.

e Armatbara, sd du vet ndr du har problem i
genomférandet.

Skeppa drenden
eller publicera Projektmote
text

Genomfora Test eller
drenden feedback

Projektmote

- 2-4 veckors genomférandefas .



Arenden med user stories, krav och hur man testar
implementeringen skapar tydlighet for projektets
deltagare.

Det fungerar inte bara pd teknik utan dven pd
content, Idnkar och UX.

Purpose:
Increase the amount of space ' gets in search result.

Structure
Each questicn is an h2
Answer is usally short. 1-2 sentences

Task:

Add the Question-Answer block to the page and mark up with Schema
FAQPage micro-markup in LD + JSON format

Example — https://prnt.sc/s04qj1

Questions and answers must be framed in micro-marking.
Syntax example Schema FAQPage to be added to the <body> of the
page:

<script type="application/ld+json">

{

“@context": "https://schema.org",

“@type": "FAQPage”,

“mainEntity": [{

“@type": "Question”,

“name": "B What micro-markup to lay out pages?”,
“acceptedAnswer": {

“"@type": "Answer",

“text": “Layout the page with micro-layout Schema FAQPage"
}

M

“@type": "Question”,

“name": "B Example Question Number 2",
“acceptedAnswer": {

“@type": "Answer",

“text": "8 Answer Example Number 2"

}

M

“@type": "Question”,

“name": "B Example Question Number 3",
“acceptedAnswer": {

“@type": "Answer",

“text": "8 Answer Example Number 3"

)

Ett Grende i Trello for implementering av
automatiserat FAQ schema

& Medlemmar
© Etiketter

& Checklista
© Forfallodatum
@ Bilaga
POWER-UPS

# Google Drive
Skaffa fler Power-U...
ATGARDER

- Flytta

0 Kopiera

@ Skapa mall

® Bevaka

B Arkivera

< Dela




Fa Christians perspektiv pa era mal och utmaningar!
Boka in en timme och fa ordning pa din SEO!

\, 07081408 33
(o) rudolf@topdog.nu




Tack! Nagra fragor?




