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1. Vad är popular products?



“Popular products” är ett element som ofta 
finns på sökningar i Google som är relaterade till 
transaction. Som exemplet visar “blå klänning”

Popular products kan finnas i toppen, mitten och 
i botten av det organiska sökresultatet. 
1-3 popular products kan vara synliga i ett 
sökresultat.

Popular products är organiska listningar och ej 
köpt annonsering.

Så, kan du lyckas i popular products kan det 
vara en genväg till toppen av Google!

1. Vad är popular products?



1. Vad är popular products?

Popular products skall ej förväxlas med 
Google Shopping!

Blå klänning



1. Vad är popular products? “Sökresultat ehandel”

Popular products är del av en helhet. 
Denna helhet kallas “ecommerce SERP” på svenska 
“Sökresultat ehandel”

Dessa sökresultat för e-handel består av flera element:
● Popular products
● Free listings
● Shopping tab
● Produktlistningar i Youtube (ovanligt)
● Snippets i sökresultatet, tex reviews
● Kategori bilder i sökresultatet (vanligt)
● Google bilder
● People also buy
● Save/explore brands
● Knowledge pack producter
● Google Lens

Enligt Ahrefs visas 
popular products för 

ca 20% av alla ord 
Amazon rankar på.

https://support.google.com/merchants/answer/9826670?hl=en#zippy=%2Cgoogle-search-googlecom
https://support.google.com/webmasters/answer/12429106?hl=en
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2. Hur vanligt är popular products i 
sökresultaten? 

Det är ont om data för Sverige men om vi 
vänder blickarna mot USA finns popular 
products på ca 12-13% av alla desktop 
sökningar.

Det är vanligare på desktop än på mobil.

För en e-handlare är popular products mycket 
vanligare då e-handlarens fokus är 
kommersiella e-handelssökningar, se slide 3.

Dataset, 500 miljoner engelska sökord i USA, Källa

https://lh7-rt.googleusercontent.com/docsz/AD_4nXdPL7xMqic98rs1R5j-pfTdBw-oL_Qf6GakyUSbcmoD1qfDG4ka_AGTv6WYHv2khBDpw7nlx-Z-eX7BDjiGGAplHXFIe5IYxA0rGwODmC6HFYnW8H_KNb8CIWnHkjDXDwdYzqEmS6O7SApZEk-Kbheu2JJr?key=dxJ5t99bDNyVKvXS7R7IUA


2. Hur vanligt är popular products i 
sökresultaten? 

Dataset, 500 miljoner engelska sökord i USA, Källa

Över tid blir popular products i 
sökresultaten vanligare och 
vanligare.

Utöver det syns de oftare och 
oftare i den absoluta toppen.

https://lh7-rt.googleusercontent.com/docsz/AD_4nXdPL7xMqic98rs1R5j-pfTdBw-oL_Qf6GakyUSbcmoD1qfDG4ka_AGTv6WYHv2khBDpw7nlx-Z-eX7BDjiGGAplHXFIe5IYxA0rGwODmC6HFYnW8H_KNb8CIWnHkjDXDwdYzqEmS6O7SApZEk-Kbheu2JJr?key=dxJ5t99bDNyVKvXS7R7IUA


2. Hur vanligt är popular products i 
sökresultaten? 

Företag Antal ord de rankar 
på enligt Ahrefs

Antal ord där varumärket 
är topp 10 i Google

Antal ord varumärket rankar på 
& där det finns popular products

Antal ord där det finns popular 
products men siten är ej i topp 10

Amazon.se 1150000 227000 282000 200000

Apotea.se 176000 57000 37500 24000

Boozt.com 576000 45000 39800 36000

Ikea.com 7600000 257000 1477800 1444000

Clasohlson.com 458000 77400 118200 86200

Jula.se 195000 54300 85100 66800

Fyndiq.se 40900 49400 163200 14900

Biltema.se 166000 50600 75080 53400

Cervera.se 71600 22500 28700 18400

ApotekHjärtat.se 160000 48300 26100 19200



Är din sajt inte med i topp 10, är det rimligt att tro att popular products är en genväg till förstasidan. 
Det är mindre svårt att förbättra sin popular products än att göra vanlig SEO och det kräver mindre 
resurser. 

Slutsats 
Hur vanligt är popular products i sökresultaten? 



2. Hur vanligt är popular products i 
sökresultaten? 

Vilka branscher är mest påverkade?

1. Hem och trädgård
2. Kläder
3. Hobby och fritid

En bra grundregel är att desto mer visuell 
produkten är, desto mer påverkade är 
sökresultaten av popular products (och sökningar 
för e-handel)

Dataset, 500 miljoner engelska sökord i USA, Källa

https://lh7-rt.googleusercontent.com/docsz/AD_4nXdPL7xMqic98rs1R5j-pfTdBw-oL_Qf6GakyUSbcmoD1qfDG4ka_AGTv6WYHv2khBDpw7nlx-Z-eX7BDjiGGAplHXFIe5IYxA0rGwODmC6HFYnW8H_KNb8CIWnHkjDXDwdYzqEmS6O7SApZEk-Kbheu2JJr?key=dxJ5t99bDNyVKvXS7R7IUA
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3. Varför finns sökresultatet “sökresultat 
ehandel”?

Enligt emarketer 
startar ca 60% av 
användarna sin 
köpresa på Amazon, 
inte Google.

Google vill 
ändra/reversera detta

Källa

Google
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https://www.emarketer.com/content/prime-day-us-online-shoppers-start-product-searches-amazon


4. Grundfakta om popular products



Krav för att få igång popular products
a) Addera din “shopping feed” till ditt Google Merchant Center 

och tillåt “free product listings”
b) Implementera Product Schema fullt ut. (Schema.org) 

Säkerställ att ni har en prisstrategi som lockar till klick (svårt)
c) Använd bilder av hög kvalitet som lockar till klick.

Krav för att få popular products att fungera
a) Fungerande och felfri product feed
b) Bra produktcontent på sajten
c) Product schema implementation på webbsida

4. Grundfakta om popular products

https://support.google.com/merchants/answer/7439058?hl=sv
https://www.google.com/intl/sv_se/retail/
https://support.google.com/merchants/answer/6386198?sjid=13495897317090561720-EU
https://schema.org/Product


5. Hur lyckas man med popular products?



1. Implementera product schema på Er sajt fullt ut.

2. Generöst och kvalitativt content, tex bra bilder eller grymma produkttexter.

3. Konkurrenskraftiga priser.

4. Reviews.

5. Använd relevanta sökord i titlarna.

6. Ingen missmatch mellan innehåll i feed och sajt (eller tekniska strul, tex inom Schema)

7. Komparativa fördelar på produkt (pris, i lager, rea, snabb leverans osv)

5. Hur lyckas man med popular products?

https://support.google.com/merchants/answer/6386198?sjid=13495897317090561720-EU


5a. Exempel på problem & fördelar



5a. Exempel på problem: Product Schema

Schema är många detaljer i produktdatabasen som behöver vara korrekta



5a. Exempel på problem: Kvalitet & kvantitet 
content

Högkvalitativa bilder ger er en fördel då det är lättare för Googlaren att se produkten och därmed vinna 
klicket. Men kvantitet har också betydelse. Har du fler bilder laddas de i sökresultatet och det blir rörelse 
i elementet Popular products. Denna ‘rörelse’ attraherar klicket.



5a. Exempel på problem: Konkurrenskraftiga 
priser

Man får en fördel när man tex rear.

Blå sommar klänning



5a. Exempel på problem: Reviews

Google kan aggregera reviews från andra och visa dessa vid produkten i popular product. Det får mig att 
tro att reviews är extra viktiga.

För er som säljer unika produkter är det en 
komparativ nackdel, här finns inga reviews att 
aggregera.

Puma Herr FAST-RB NITRO ELITE FIBERSKOR



5a. Exempel på problem: Sökord

Rätt sökord i produkttiteln ger er 
en fördel.

Svårt att få det att fungera i 
praktiken då sökvariationen är 
stor. Popular products behöver 
lära sig av SEO och jobba med 
primär och sekundärord.

Man bör säkerställa att 
produkttexten är optimerad med 
mer nischade ord.

Klänning midsommar

Löparskor



5a. Exempel på problem: Missmatch

Tydligt tecken på problem är när det finns skillnader mellan “Product snippets” och “Merchant center” 
i GSC. I detta fall betyder det att allt är korrekt, men att det saknas produkter i merchant listings 
jämfört med sajten.



5a. Exempel på problem: Fördelar

Sökaren kan ofta få en bra uppfattning om priset i 
Popular products

Den ehandlare som kan ge lägst eller bland de 
lägsta priserna har en fördel. Priset kommer 
attrahera klick när informationen är förpackad som 
den är i popular products

ASICS Nimbus 26



7. Hur mäter man popular products?



7. Hur mäter man popular products?

Mätning är utmanande! Det verktyg som är enkelt tillgängligt är Google 
search console. Mig veterligen finns det inga verktyg. Ahrefs och Semrush 
kan se innehållet i popular product sektionen i sökresultaten. 

Det är utmanande att 
mäta framgång då tex 
“position” är ett 
genomsnitt. 

Överlag önskar du se 
ökande Impressions och 
clicks om du jobbar aktivt 
och inte lita för mycket 
position.

Google säger såhär:

Positionsvärdet är ett 
komplext mätvärde 

som kan vara 
vilseledande om du 

inte förstår 
nyanserna.



    

• Vill du förbättra din webbsida eller e-handel?

• Vill du ha mer struktur i din nuvarande SEO-process?

• Vill du göra SEO men är osäker på var dina lågt hängande 

frukter finns?

• Har du fastnat i din SEO-process?

• Vill du veta mer om hur du hanterar interna hinder för SEO?

• Vill du ha hjälp med att övertyga ledningsgruppen?

• Eller kanske något annat?

Boka en timme med Christian 

och få ordning på din SEO!

Skapa ordning och reda i din 
SEO

0708 14 08 33 rudolf@topdog.nu



Tack! Några frågor?


