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Google Bard är Googles nya AI verktyg. Det är en 

konkurrent till ChatGPT

2Vad är Google Bard & Googles nya AI sökresultat?

Exempel på Googles nya AI sökresultat. De kallas 
Google Search Generative Experience (SGE)

Fokus i detta webinariet kommer vara Google SGE, dvs de nya sökresultaten.



3Så här kommer det att se ut!



→ Generative AI is experimental. Det betyder att vi kan ännu inte 

säga att såhär kommer sökresultaten att se ut och här kommer 

annonserna vara placerade

→ Sedan 30 aug är det live för en liten test-population i USA, 

Japan och indien.

→ Det finns länkar i SGE till källor och produkter

→ Google Bard är inte samma sak som SGE. Google Bard är en 

konkurrent till ChatGPT och SGE är Google som bygger en 

bättre sökupplevelse

→ Du behöver fortfarande välja SGE efter att du har gjort en 

sökning. 

→ Feedback från Googles användare

→ Googles användare gillar funktionen

→ Mest omtyckt är den av 18-24 åringar

→ Användarna uppskattar att kunna ställa uppföljningsfrågor

→ Användarna uppskattar annonserna ovanför eller under AI 

funktionen.

4Vad vet vi om Google SGE



5E-handels SEO - Vilka delar av sajten har betydelse

För en e-handlare är det dessa fyra 
sidtyper där man tjänar pengar

● Kategorier - t.ex. “klänningar”
● Filter - t.ex. “blåa klänningar 

small”
● Varumärkessidor -  t.ex. Gina 

tricot
● Produktsidor



 Sökresultat



7Breda e-handelssökningar (Kategorisidor) 



8Breda e-handelssökningar (Kategorisidor) 

Observationer:
● Kategorierna är flyttade långt ned.
● Produkter har ersatt kategorier
● Lägg märke till hur likt sökresultatet är en vanlig kategorisida
● Lägg märke till produktinformationen till höger när man har 

musen över en produkt i listan

Konsekvenser:
● Trafik kommer flytta från kategorier, direkt till produkter
● Troligen får de e-handlare som är med, en liten höjning av 

konverteringen när användaren hamnar rätt fortare.
● Lägg märke till infon i sökresultaten, reviews, priser osv. Från 

ett SEO-perspektiv behöver man topnotch produktsidor för att 
vara med.



9Breda e-handelssökningar (Kategorisidor) 

Observationer:
-Det är rimligt att tro att annonser kommer få bästa platsen
-Det är fortfarande en lista av produkter, precis som tidigare.
Google visar källhänvisningar till innehållet de använder för att 
generera texten i SGE

Konsekvenser:
Content får plats på även på kategorisökningar



10Produktsökningar 

Observationer:
● De nya sökresultaten skiljer sig inte så 

mycket från de gamla. Det är 
fortfarande en lista.

● Produktinformation direkt i 
sökresultatet

● Det syns inte i denna men även här 
kan det dyka upp artiklar

Konsekvenser:
Produktsidorna behöver vara tiptop utifrån 
SEO-perspektiv
Man behöver relevant kommersiellt 
innehåll. Exempelvis e-cykel för de som 
pendlar osv.

Observera att en produktsökning i Google, 
inte alls är olik en kategorisida hos en 
e-handlare.



11Varumärkessökningar

Observationer:
● Med hjälp av chatfunkationalitet kan 

du direkt förfina din varumärkesfråga
● Med hjälp av content kan du ranka 

före varumärket men det är inte 
säkert att det konverterar

● Andras content än från varumärket 
kommer att finnas som 
källhänvisningar i toppen

● I denna skärmdump finns det inga 
produkter

Konsekvenser:
● Om inga produkter finns på 

varumärkessökningar blir det ganska 
liten påverkan. Om det finns 
produkter kommer de bli som 
kategorisidor

● Det kommer nu finnas möjligheter att 
placera sig högre i sökresultaten än 
själva varumärket, mha content



12Featured snippet

Funktionen i Google som visas heter “featured 
snippet”. Kallas ibland för plats 0.

Jag tror SGE kan ta över dessa direkt och göra dem 
bättre.

Ca 10% av alla kommersiella sökningar innehåller 
featured snippet (Min gissning byggd på Amazon 
data)



13Jämförelse

Lägg märke till att det är mycket mer “jämförelse” i 
ett sökresultat

Jag tror detta kommer att leda till
a) Pris får större betydelse
b) Något högre konvertering på trafiken som 

kommer till sidan. Då användaren redan skaffat 
sig informationen som är viktig

c) SEO för e-handlare kommer skifta från 
kategorier/brandsidor till produkter. Produkter 
har under många år haft lägre prioritet än 
kategorier när man gör SEO.



→ Produktsidor kommer få mer trafik
→ Troligen kommer det förbättra konverteringen något på produktsidor. Detta då sökarens köplust ökat pga 

innehållet i Google.
→ En större del av köpresan kommer ske i Google och ej på er sajt. Ni kommer ha mindre kontroll över 

köpresan.
→ Kategori, filter och varumärkessidor kommer få mindre trafik. Har er SEO fokuserats på dessa kommer 

värdet av era investeringar att falla
→ Kommersiellt content kommer få större betydelse då det kommer dyka upp i kommersiella sökningar. 

Tester, jämförelser, kategorisering, produktdata blir viktigare
→ Mer avancerat sökbeteende. När du gör reaserch kring produkter där sökaren har fler behov, kommer det 

generera fler longtail-beteenden. Hur skall man hitta dessa sökningar? Var kommer denna data att finnas?
→ Hur mäter man ranking i denna typ av sökresultat? Ni kan behöva utvärdera hur ni mäter er SEO
→ Personalisering blir återigen viktigare och inte bara personalisering kring plats. Känner sökaren redan till er 

och har tidigare upptäckt er via Google?

14Förändringar summerat



→ Era produktsidors SEO, UX och innehåll behöver vara på topp, annars är risken stor att ni tappar trafik
→ Er SEO-mätning behöver ändras. Mitt råd är att fokusera mätningen på konverteringar.
→ Ni behöver se över ert innehåll i er contentsektion. Gräv delvis i kommersiella beteenden, som “Bäst”, 

“produkter för xxx”,  “Säkra produkter” , “jämförelse xxx och yyy”, “Produkttest för xxx” osv
→ Leta upp information om produktkarakteristika, addera det till er produktdatabas och visa på 

produktsidor
→ När dessa sökningar lanseras tror jag inte det blir “Hårt” dvs allt på en gång, utan gradvis. Det kommer 

finnas tid.
→ Det man kan göra redan idag är klassisk onsite SEO, content, teknik och UX. Det kommer göra er mer 

förberedda.
→ Gör en enkel riskanalys. Kolla hur mycket trafik ni få från Features snippet. Den kan ni förlora över en 

natt.

15Hur kan du förbereda dig?



16Tips: Frågefunktion på Topdog.nu

Den största delen av av varje webbinarium är 
frågestunden. Ofta varar frågestunden mer än 
en timme.

Så för att ni skall kunna ställa frågor har vi byggt 
en frågefunktion på vår SEO-sida. Så även när 
det ej är ett webbinarium, kan ni ställa frågor till 
oss

Länk:
https://topdog.nu/seo/
Scrolla ned i botten så hittar ni ett formulär där.

https://topdog.nu/seo/


    

• Vill du förbättra din webbsida eller e-handel?
• Vill du ha mer struktur i din nuvarande 

SEO-process?
• Vill du göra SEO men är osäker på var dina 

lågt hängande frukter finns?
• Har du fastnat i din SEO-process?
• Vill du veta mer om hur du hanterar interna 

hinder för SEO?
• Vill du ha hjälp med att övertyga 

ledningsgruppen?
• Eller kanske något annat?

Boka en timme med Christian 
och få ordning på din SEO.

Skapa ordning och reda i din SEO

0708 14 08 33 rudolf@topdog.nu



Tack! Några frågor?


