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4 saker att förbättra i din 
e-handels-SEO – som inte 
kostar skjortan



Varför kräver SEO för 

e-handel resurser?



E-handels-SEO handlar om att få 
produkterna att synas i toppen av 
Google så ofta som möjligt.

Med detta avser vi era:
• Kategorier
• Filter
• Brands
• Produkter

Det är en teknisk process, vilket gör den 
resurskrävande.

Idag ska vi prata om åtgärder som kräver lite eller ingen teknik alls, vilket gör dem ”billiga” och 
”enkla”.
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Förbättring 1:

Bättre CTR från Google



Förbättringsmöjligheter:
• Inte klickvänliga
• Inte automatiserade

Problem:
Title och description i Google är mycket sämre än i Google-
annonserna. Det innebär att användarna klickar på annonserna 
istället för de organiska länkarna.

Många e-handlare arbetar fortfarande inte med mallar för 
title/description/h1. Att uppdatera dem blir därför ineffektivt, då 
det måste göras manuellt.
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Förvärv ➡️ Google Search Console ➡️ Målsidor

Exempel på title/description

• Sökord ”köpa växthus” och ”växthus”
• Fokus på benefit

• Bullets och pilar för att ”berätta en historia” och 
tydliggöra

• Fokus på behov: Pålitlighet, valfrihet, spara 

pengar

6Bättre CTR från Google

Var hittar du prioriterade sidor?



Förbättring 2:

Internlänkar



Alla e-handlare har content utan 
interna länkar.

Att addera interna länkar från: 
• Navigation
• Paginerade sidor
• Content
• Från sidor med relevans

förbättrar trafiken till dessa sidor 
dramatiskt.

Lågt hängande frukt: Content utan interna länkar som får trafik från Google.

Rapport från Ahrefs. Motsvarande funktioner finns även i andra program så som Semrush.
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Förbättring 3:

XML sitemap
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En sitemap ska bara innehålla URL:er med:

• Statuskod 200
• Canonical pekande på sig själv. Det vill  säga, 

den ska vara i Google och ha unikt sökintent.
• Max 50 000 URL:er

Google kan ignorera XML sitemap om den 
innehåller:

• 404
• 3xx
• 5xx
• URL:er där canonical pekar på en annan URL.

• Du behöver en XML sitemap utan fel.
• Har du många produkter är XML sitemap viktig. 

Alla har fel i sin sitemap. Ovan visar några fel i Fyndiqs sitemap.



Förbättring 4:

Uppdatera content
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Metromode har inte uppdaterat sin title tag… ...vilket gör att de inte rankar på sommarklänningar 2023.
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Hur uppdatera content?

1. Kolla på riktig sökordsdata i Google 

Search Console

2. Utvärdera om ni kan få in ett ord till i 

title/description/h1

3. Uppdatera h2 med nya sökord

4. Lägg till relevanta sökord från GSC

5. Lägg till relevant stycke med 

information era användare letar efter

GSC: Hur hittar man sökord att lägga till?

VS nuvarande title tag



• Vill du förbättra din webbsida eller e-handel?
• Vill du ha mer struktur i din nuvarande SEO-

process?
• Vill du göra SEO men är osäker på var dina 

lågt hängande frukter finns?
• Har du fastnat i din SEO-process?
• Vill du veta mer om hur du hanterar interna 

hinder för SEO?
• Vill du ha hjälp med att övertyga 

ledningsgruppen?
• Eller kanske något annat?

Boka en timme med Christian 

och få ordning på din SEO.

Skapa ordning och reda i din SEO

0708 14 08 33 rudolf@topdog.nu
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