Process & Insikter som

kravs for att lyckas med
ett SEO-projekt

45.379 /month

For alltid

| &  Senaste 30 dagarna

20 Oct 19
Total 45,379



Vardet av det vi skall diskutera idag

Denna kunden far under 2022, 1,3-1,5 miljoner
. fler besokare pga den SEO:n vi implementerade
under 2021.

Vi anvande de insikter vi kommer dela idag for
att paverka kunden, sa vi fick tillatelse att:

e Skala upp Contentprpoduktionen

* Bygga om tekniken

 GoOra om UX eller skapa ny

Backlink profile

Organic traffic’ 17,638 /month

Organic keywords ' 2,587

¥ #1-3 W #4-10

#11-100

Paid search

All time

One year

Last 30 days

Export »

Export v



1. Forutsattningarna
for SEO



Sokmotoroptimering ar:

Content Teknik / Lankar Anvandare

Infrastruktur

- Nar ni forbattrar alla dessa faktorer kan ni skapa toppositioner och darmed stor affarsnytta.
- Det gér SEO-projekt komplexa, séarskilt dd manniskor fran olika avdelningar och olika féretag ar inblandade.

TopDog



1.0 Avkastningen finns i toppen av Google

How does your brand affect CTR from Google?

Det betyder att man kan inte "dutta” sig till
framgang inom SEO.

Det som behdvs ar ett projekt som forbattrar

content, teknik, lankar och anvandarupplevelse. 10%

5%

12 3 45 6 7 8 6 10111213 14 15 16 17 18 19 20
Position in Google
Created by:

() CTR = Click Through Rate 7 é?.D g
(@ : Source: nethooster.com/one-click-curve-to-rule-them-all o o

TopDog



1.2 Att na toppen pa Google ar en investering

Inom SEO betalas framgang i forskott:

. SEO &r en investering som kommer férbattra
T h e ECO n O my Be h I n d S EO bada ranking och trafik. Dessa férbattringar
varar valdigt lange. Det betyder att du kan

skorda en Okad trafik flera ar efter avslutat
projekt.




1.3 For att lyckas behovs insikt hos ledningen

e Vilka ar malen?

e Vad ar malens varde och projektets ekonomi?
e Vad behdver gbras?

e Hur ska det genomféras?

e Vem ska genomfora det?

e Nar ska det genomforas?

e Risker?

- Ledningsgruppen beslutar om SEO,
Ledningen behdver fatta ett beslut, da SEO ar avdelningsdverskridande




2. Hur satter man upp
ett SEO-projekt fran
A till 0?




2.1 Process for lyckad SEO

SEOQ ar ett insiktsfullt beslut

Planering (Case)

Vad skall goras
Vem skall gbra det
Hur skall det goras
Nar skall det goras
Mal

Risker

Genomférande kraver en tydlig struktur

Genomforande

Projektledning
Matning

Kalibrering

Feedback fran Google




2.2 Keyword Research — Grundbulten i SEO (Mal)

Inom SEO &ar Keyword Research det forsta viktiga steget.
Denna analys paverkar alla andra handlingar i projektet och
satter tydliga mal.

Obs: Keywords dr anvédndarbeteenden



2.2.1 Exempel pa Keyword Research

3 Damage/Coverage LP hemforsikring  brandfdrsdknng hemforsakring brand 0 Low 20 hittps: ) e
3 Damage/Coverage LF hemforsakring brandfarsdkring feredkring brand 70 Low 17 hiteps: /e
3 Damage/Coverage LP  hemforsakring  brandforsdkring brandsikerhet | flerbostadshus J0 Medium 34 heps:ffwoene
3 DamageS/Coverage LPF hemforsakring  brandforsdkring faredkringsersdttning wid brand S0 Low 9 hitps: /s
3 Damapge/Coverage LP hemforsakeing  brandforsakring brand forsakring 50 Low 25 hitkps:ffwene
3 Damape/Coverage LF  hemfdrsakring  brendforsakring ersattning vid brand vilia 40 Low 1 hittps: S
3 Camage/Coverage LP  hemfarsakring brandforsdkring resefarsakring ostgdta brand 30 Low 0 https:fanans
3 Camapge/Coverage LP  hemforsakring  brandforsakring brandfarsaknng villa 20 Medium 40 hitkps: wana
3 Damage/Coverage LP hemforsdkring  brandfdrsdkning willafgrsakring brand 10 Medium 50 hitkps: e
3 Service LB hemfarsakring byt forsakringsbolag byt flredkring 480 High 94 https: e
3 Service Le hemfarsakring byt fdrslkringsbolag byt fdredkringsbolag 390 Medium db https:Senans
3 Serdice LP hemfarsakring byt forsakringsbolag ferredkring wid agarbyte 280 Medium 52 https: e
3 Service L¢ hemiorsakeing byt fdrsakringsbolag flytta forsakring 210 Medium 39 hteps: S
3 Service LP hemfarsakring byt forsakrimgsbolag byta forsakring 210 Medium 53 hittps: /e
3 Service LB hemfarsakring byt forsakrimgsbolag tyta las hemfdrsdkning 140 Low 0 https:/fanans
3 Service LB hemfarsakring byt forsakringsbolag fersakring fhyit 110 Medium 49 hittps: e
3 Service L hemfarsakring byt forsakringsbolag hemforsakring flytt 110 Medium 49 hittps: e
3 Service LB hemfarsakring byt forsakringsbolag fersakring agarbyte 110 Low 32 hittps: e
3 Serdica LB hemfarsakring byt fdrsdkringsbolag hemfarsakring flytt 110 Medium 49 hitps: e
3 Service LP hemfarsakring byt fdrsakringsbolag hemfarsakring wid flyt 90 Medium 55 htcps: e
3 Service LP hemiarsakeing byt farsakringsbolag biyta forsakringsbolap efter shada A Low 8 https: e
3 Service LP hemfarsakring byt férsakringsbolag hemfarsakring wid flyt 90 Medium 55 htcps:fwoens
3 Service L@ mhemfarsakring byt farsakringsbolag hemigrzakring nar man flymar 30 Low 27 hteps:ffwoens
3 Service LP hemfarsakring byt farsakringsbolag dubbel hemiarsakring vid flytt 20 Medium 4 hteps:fwoene
3 Service Lp hemfarsakring byt forsakringsbolag hemforsakring flytta 20 Medium A3 hittps: e
3 Service LB hemfarsakring byt forsakringsbolag kan man byta forsakringsbolag nar som helst 20 Medium 39 hittps: e
3 Camage/Coverage LP  hemforsdkring  cykelfarsakring cykelforsakring 590 Low 33 hitps: ) enae

Strukturera nyckelorden i grupper, dar den gemensamma
namnaren ar en och samma landningssida (ett anvandarbehov
tillfredsstalls for varje URL).

Experttips wmp

TopDog



2.4 Analys och atgardsplan (Vad skall goras & hur)

For att nd méalen behdvs en atgardsplan f6r tech och content.
Den bér innehalla féljande:

Dessa atgarder bér dokumenteras i ett projektstddsystem dar
varje atgard blir ett arende.



2.41 Tydlig dokumentation exempel

Arendena fran férra sliden maste bli tydliga
arenden i projektstddsystem som Trello och
Jira.

Darefter kan de anvandas i agila processer pa
tex teknikavdelningen.

Ett genomsnittligt SEO- projekt hos Tpdog
innehaller +50 &renden.

Purpose:

increase the amount of space gets in search result.

Structure

Each question is an h2

Answer is usally short. 1-2 sentences

Task:

Add the Question-Answer block to the page and mark up with Schema
FAQPage micro-markup in LD + JSON format

Example — https:/{prot.scis04qjl

Questions and answers must be framed in micro-marking.
Syntax example Schema FAQPage to be added to the <body> of the
page:

<script type="application/ld+json">

{

‘@context": "hitops://schema.arg",

‘@type": "FAQPage"”,

‘mainEntity™: [{

"@type”: "Question”,

‘name: "B What micro-markup to lay out pages?”,
‘acceptedAnswer”: {

"@type”: "Answer",

‘text": “Layout the page with micro-layout Schema FAGQPage"

M

‘@type”: "Question”,

'name”; "B Example Question Number 2",
‘acceptedAnswer”: {

@type”: "Answer",

taxt": “Bd Answer Example Number 2°

b5

"@type”: "Question”,

‘name": "i@ Example Question Number 3,
‘acceptedanswer: {

‘@type”: "Answer”,

text": "B Answer Example Number 3"

& Medlemmar
@ Etiketter

E Checklista
@ Férfallodatum
& Bilaga
POWER-UPS

& Google Drive
Skaffa fler Power-U...
ATGARDER

= Flytta

0O Kopiera

= Skapa mail

® Bevaka

a

Arkivera

=< Dela



2.5 Planering (Nar & av Vem skall det goras)

PHASE ONE
WES NUMBER TASK TITLE TASKOWNER ~ STARTDATE  DUEDATE  DURATION "ol OF TESK WEEK 32 WEEK 33 WEEK 34
M|T W R F|IM|T| W R|F M T W R F M T WR F M T
1 Tech
1.1 Implement filter pages Tech 0
711 Review module Tech 0
1.2 New Header navigation Tech/design 0
13 Self canonical Tech 0
1.4 Canonical / vs non / Tech 0
1.5 Redreict chains Tech L']
1.6 Update robots. txt @l 0
2 Content
21 Title/description templates Topdog 4
2.2 Imternan links termplate Locator Todpogftech 3
23 Category texts Content team 40
2.4 populate new header navigation links Content team c T 0 e
3
31 i

Alla féretag har andra pagaende projekt och darfér brist pa resurser. Pa grund av
detta maste man planera vad som ska goras och vem som ska gora det.



2.6 Content (Hur & Vem)

Content krav:

Det finns perspektivskillnader mellan de som
producerar content (& kan amnet) och de som
rankar content (gér SEO).

FOr att Overbrygga denna skillnad i perspektiv, tar
vi fram krav pa content. Sékordsanalysen &r en del
av denna kravstallning.

Denna kravstéallning anvands av skribenten nar
innehall skapas.

Nar dessa tva perspektiven méts, da rankar
innehall.

Irgeavie raniing for
“Sokmatoroptmering +
destination ”

The keywords that ans inciuted are based o
existing contend that ranks wall in Goagle.

The final decision on what words that shoul
used are Topdog's, but the goal is 1o use 2
the words balow as possible.

Tre wonds highlighted in green are the mog
impaortant.

The words below should be combinad wi
destination

Language should be chacked in:
g Nemingwaya g comi

Remember that H2s should vary across i)
different pages and they are guidalines

Keywords below should be used on all p

The yallow sections are automated

‘Words thal are based on szarcy
zhaviter should be included.
=0 2t the centent it relevant

Ensmirs/Covers 25 mam usr g
% possibie

Keyword prioritisation:

Main keywords:

Words highlighted in are
S
At lezst bwo of the mords hight
i grean [main keywurds] shoul
Ezluded in the Tills tag.
Neymards:

Words that are releeanl in the
cantext SED '+ fecation

preductsfservices. They an be
2 syneaying and using ther

Main keywords:
gap 400
sakmotoropd
SEC-Byra

[ty ]

Keywords:

search engine ootimzatéal
seo oplimenng 300
sokordsoptmeringghd
sokoptimerntiEd

googie sen 200

ae0 googie 160

sen nemsidd 50
sokoptimenng gooliie
sokmotorsoptmariily
sokmotorootimenng stockholrfd
sen varktyg 10

on page secsl

SEArCh enging ootiresatiéh

sokontirmerasl

Ihroughout the fed is 2 way of
imcreasing vadation.

Paotentiallv related kevmard]

sokmotoroptimenng goofle
sokopdimers hemshla

B P

google opbmering & ‘

Delar av en
kravstallning for
content till Topdog.



2.6 Lankstrategi (Vad, Vem & Hur)

Denna strategi ska besvara hur lankarna anskaffas och
var de ska peka pa er webbsida.



Johan Jarnliden ny marknadschef p& Sportamore - Novare

https:/fnovare.sefjohan-jamliden-ny-marknadschef-pa-sportamore/ 0 ~

24 okt. 2018 - Movare har varit med och rekryterat Johan Jarmliden som ny marknadschef pa
Sportamore. — Vi &r mycket glada att kunna tillkéinnage ...

Ljummen rapport frAn sportamore | Aktiespararna
hitps://www.aktiespararna.se/nyheter/ljummen-rapport-fran-sportamore O ~

19 juli 2018 - E-handelsbolaget Sportamore redovisar el resultat efter skatt pa -5,3 miljoner kronor for
det andra kvartalet 2018 (-3,4). Rorelseresultatet blev ...

Sportamore - Niclas Larsson
www.niclaslarsson.se/sportamore o~

MICLAS LARSSON. LONGER. Our Broken Heart - Vogue / Magic Diner - Vogue / Magic Diner pt. Il -
Watten - Justin Bieber/Love Yourself. SHORTER. Mercedes ..

Sportamore AB (publ) | Bolagsfakia .
hitps://www.bolagsfakta.sefforetag/sportamore-ab-publ 44 «

Sportamore AB (publ). Tickerkod: SPOR. 1. Agenda : 2018-02-22, Rapporter Sportamore. 2019-04-
30. Rapporter Sportamore. 2019-05-20. StAmmor ...

Sportamore har fullt fokus pa kundens leveransupplevelse! - Ehandel.se
www.ehandel.se/sportamore-har-fullt-fokus-pa-kundens-leveransupplevelse, 12814.html o -
26 juni 2018 - Sportamore har sedan starten 2009 varit fokuserade pad att erbjuda kundema det basta
inom sport och modeartiklar. Foretaget har vaxt kraftigt ...

Sportamore AB | Skatteverket
https:/fwww.skatteverket.se/privall.../sportamore.4.2b54391 3ad42158acf80006441 .him... S~

Sportamore AB. Organisationsnummer 556788-8614. Namnéndringar och notering pé lista. Ar,
Kommentarer. Aktien &r noterad pa Nasdag Stockholm (Nordiska ...

Sportamore varvar logistikchef fran Apoteket - Transportnet
hitps://www.transporinet.se/article/.../sportamore_varvar_logistikchef_fran_apoteket o ~

2.6.1 Exempel pa lankanskaffning-process som bygger pa brand

- Varje dag ndmns varumarken pa internet

- Dessa omnamnanden kan omvandlas till lAnkar



2.7 Investeringscase till ledningen (Ekonomi)

Beslut fran ledningsgruppen ar viktigt, da det &r endast denna som kan paverka flera avdelningar.

*Coefficient for incresed adwords prices Yo. 0,10
**Risk-adjusted 0,80

SWEDEN

SEO Value (SEK) 800000 1760000 1936000 4065600 8561600 7705440
Estimated number of clicks 25000 25000 25000 50000 125000 112500

Tech (internal) 400000 100000 500000
Content (external) 125000 125000 250000
Links (external) 200000 200000 400000
SEO (External) 400000 250000 650000

Case ar bra beslutsunderlag till ledningen. De fattar ofta
beslut pa ekonomiska underlag.

TopDog



Vanliga fragor om SEO-Projekt?

e Hur genomfor man detta praktiski?

e Hur vet man vad man far? (potential)

e Hur far jag andra i organisationen att férsta att vi skall
gbra SEO?

e Hur gar jag organisationen och konsulter att ga at
samma hall?

e Hur mater jag och féljer upp SEO-projekt?



Hur genomfor man
detta i praktiken?



Genomforande process — Agil metod

Problem Agil Process

- Avsaknad av tydlighet och ansvar - Genomforande enligt plan

* Flera avdelningar och konsulter inblandade - Projektméten med jamna mellanrum

» Flera olika kompetens kan behovas _ . _ . -

. Deltagarna har varierande kompetens -> Rapportering av bade ranking & atgarder till intressenter

* Brist pa feedback > Luta sig mot ledningens beslut

Projektmote Genomfora Test eller Skeppa Projektmote
arenden feedback arenden eller

publicera text

<
<

v

Topdog:

Topdog ar projektansvariga och genomfor projektet med de resurser som ar

tilldelade. JopDog



Hur vet man vad man
far? (varde?)



2.7 Hur vet man vad man far? Fa ledningsgrupper vet virdet av

- . ) Experttips = SEO. Nar de forstar vad som ar
Vi gor ofta ett case for SEO. For att P P mdijligt, andrar de fort beteende

a) Varde ar viktigt nar man prioriterar och fattar nya typer av beslut
b) b) Ledande befattningshavare c)
c) behdver det for att fatta beslut. ¢

*Coefficient for incresed adwords prices YoY. 0,10
**Risk-adjusted 0,90

SWEDEN
SEO Value (SEK) 800000 1760000 1936000 4065600 8561600 7705440
Estimated number of clicks 25000 25000 25000 50000 125000 112500

Tech (internal) 400000 100000 500000

Content (external) 125000 125000 250000
Links (external) 200000 200000 400000
SEO (External) 400000 250000 650000




Hur far man andra att

forsta att man skall
gora SEO



Hur far man andra att forsta varfor man skall géra SEO?
Ekonomi & Tydlighet Gvertygar.

*Coefficient for incresed adwords prices Yo. 0,10
**Risk-adjusted 0,80

SWEDEN

SEO Value (SEK) 800000 1760000 1936000 4065600 8561600 7705440
Estimated number of clicks 25000 25000 25000 50000 125000 112500

Tech (internal) 400000 100000 500000
Content (external) 125000 125000 250000
Links (external) 200000 200000 400000
SEO (External) 400000 250000 650000

TopDog



Hur far jag
organisationen &
konsulterna att ga at
samma hall




2.4 Du behover Tydliga Mal for genomforande

Det behdvs bade kvalitativa mal, som arenden som

behdvs genomféras och mal i form av ranking/trafik

Keyword Group: Resa New York

Explanation Volume Goal Cur. Ranking | Traffic

new york 33,100. 3. 2,373.27
resa till new york 1,800. 3 136.23
flyg till new york 1,600. a 114.72
flyg new york 1,600. 3, 114.72
resa new york 1,000. 3. 1.7
new york resa 880. 3. 63.1
weekend new york 590. 3. 42.3
billiga flyg new york 480. 3, 34.42
billiga flyg till new york 480. 3. & 491 34.42
weekend in new york 260. 3. vidl 18.64
flygresor new york 260. a 18.64
paketresa new york 260. 3. 18.64
norwegian new york 260. 3. 18.64
billiga resor till new york 210. 3. 15.06
billiga resor new york 170. 3. 12.18
new vork usa 170. 3, 12.19

Purpose:

increase the amount of space gets in search result.

Structure

Each guestion is an h2

Answer is usally short. 1-2 sentences

Task:

Add the Question-Answer block to the page and mark up with Schema
FAQPage micro-markup in LD + JSON format

Example — https:/fprat.scfs04qjl

Questions and answers must be framed in micro-marking.

Syntax example Schema FAQPage to be added to the <body> of the
page:

<script type="application/ld+json">

{

‘@context": "hitps://schema.org”,

‘@type": "FAQPage”,

'mainEntity™: [{

‘name’: "B What micro-markup to lay out pages?®,
‘acceptedAnswer”; {

‘@type": "Answer",

‘text": “Layout the page with micro-layout Schema FAQPage"

1!

‘@type": "Question”,

‘name”: "Bl Example Question Number 2",
‘acceptedAnswer”: {

‘@type”: "Answear",

‘taxt": “Edl Answer Example Number 2°

=

‘@type": "Question”,

'name”: "Eﬂ Example Question Number 3",
‘acceptedanswer™: {

‘@type”: "Answer",

‘taxt": “E Answer Example Number 3"

& Medlemmar
& Etiketter

B Checklista
@ Férfaliodatum
& Bilaga
POWER-UPS

# Google Drive
Skaffa fler Power-U...
ATGARDER

= Flytta

0O Kopiera

@ Skapa mail

® Bevaka

@

Arkivera

= Dela

TopDog



2.5 Gemensam Planering (Nar & av vem skall det goras)

Nar flera olika aktérer och personer skall genomfdra projekt tillsammans behdvs en
planering. Utan planering som I6pande uppdateras ar projektet domt att missa sina
deadlines

PHASE ONE

— mocowen  sumone  oweore ovnon e [T C T

M T W R F MT WR F MT W/ R F/MT| W R|F M|T

1 Tech

11 Implerment filter pages Tech 0
1.1 Review module Tech ]
1.2 Mew Header navigation Tech/design 0
1.3 Self cancnical Tech 0
1.4 Canonical / vs non / Tech 0
1.5 Redreict chains Tech U
1.6 Update robots.txt @l 0
2 Content

21 Titlefdescription templates Topdog 4
2.2 Imternan links termplate Locator Todpog/tech 3
23 Category texts Content team 40
24 populate new header navigation links Content team 0
3

31 0



Hur mater jag och
foljer upp SEO-projekt



Genomforande process — Agil metod

Problem Agil Process

- Avsaknad av tydlighet och ansvar - Genomforande enligt plan

* Flera avdelningar och konsulter inblandade - Projektméten med jamna mellanrum

» Flera olika kompetens kan behovas _ . _ . -

. Deltagarna har varierande kompetens -> Rapportering av bade ranking & atgarder till intressenter

* Brist pa feedback > Luta sig mot ledningens beslut

Projektmote Genomfora Test eller Skeppa Projektmote
arenden feedback arenden eller

publicera text

<
<

v

Topdog:

Topdog ar projektansvariga och genomfor projektet med de resurser som ar

tilldelade. JopDog



3.1 Matning och Kalibrering av projekt (kvantitativt)

- Nar man tar sig mot toppen far man feedback av Google som gér att man
behover kalibrera projektet

« Rankingdata
« Trafik
« Konvertering

Kayword |3 SERP Position = Change
content marketing google B 10
content marksting sec W E 13 m
conternt sac W HE
se0 content marketing E 16 m
contentbyra » E 20
content marksting byrd W E 23 m
content marksting E ar m
content byra W E 50 m



2.5 Matning och Kalibrering av projekt (kvalitativt)

- Lika viktigt &r det att mata att projektet gar enligt plan. Andras inget, blir det heller ingen effekt i
Google.

« Kan projektgruppen leverera forandring inom teknik, content, lankar & anvandarupplevelse.
« Detta ar den viktigaste faktorn. Far man ordning pa detta kommer ranking, trafik och konverteringar

PHASE ONE

— mecomen  swmoe oo onon g [ R U

M|T | W|R|"F|[M|TF W R|F M T'W R|F M T W R F| MW T

1 Tech

1.1 Implement filter pages Tech i
113 Review module Tech 0
1.2 Mew Header navigation Tech/design a
1.3 Self canonical Tech 0
1.4 Canonical / vs non / Tech 0
1.5 Redreict chains Tech 0
1.6 Update robats. txt @l i
2 Content

21 Title/description termplates Topdog 4
22 Internan links termplate Locator Todpog/ftech

23 Category texts Content team 40
24 populate new header navigation links Content team 0
3

31 0



2. Effekt



Effekter av Topdogs process

* Processen tar oss | mal.

* Okad forsiljning .

* Man far ut mer av sin marknadsforing

* Processerna tar er i mal.

* Kontroll — Framgangen sakerstalls genom
ett insiktsfullt beslut.

* Tydlighet - Era kollegor vet vad som skall
goras & varfor.

e Ratt prioritering - i forhallande till andra
projekt i er organisation.

e Okad kunskap i er organisation om Google
och SEO.




Vardet av det vi skall diskutera idag

Denna kunden far under 2022, 1,3-1,5 miljoner
. fler besokare pga den SEO:n vi implementerade
under 2021.

Vi anvande de insikter vi kommer dela idag for
att paverka kunden, sa vi fick tillatelse att:

e Skala upp Contentprpoduktionen

* Bygga om tekniken

 GoOra om UX eller skapa ny

Backlink profile

Organic traffic’ 17,638 /month

Organic keywords ' 2,587

¥ #1-3 W #4-10

#11-100

Paid search

All time

One year

Last 30 days

Export »

Export v






