SEO for beslutsfattare

TopDog



Sahar ser SEO ut i Sverige idag!

e Det "Duttas”

e Lankfokus

e Rapporter (Skrivbordsprodukter)

e Tekniken stjalper mer an den hjalper

e Brist pa helhetslosningar

e Bristande intresse fran dvriga i organisationen

e Bristande intresse fran ledningen alternativt ej forankrat
hos ledningen

e Avsaknad av mal



1. Vad ni behover veta
om SEO!



1.0 SEO ar:

Content

Teknik / Infrastruktur Lankar

- Svart att genomféra SEO

Anvandare




1.1 Sikta mot toppen — Det ar dar avkastningen finns

How does your brand affect CTR from Google?

1234567891011121314151617181920

Position in Google
Created by:

@I CT - Ciick Through Rate 75 0

Source: netbooster.com/one-click-curve-to-rule-them-all

Verklig avkastning av ett SEO-projekt blir inte
verklighet forran du ar hogst upp i Google.



1.2 Att na toppen = forbattringsprojekt

All time One year Last 30 days
SEO handlar inte om att jaga algoritmer.
Det handlar framst om att forbattringar er
websida. 19 Oct'19

Total 57,788

Content, teknik, anvandarerfarenhet och
lankar ar faktorer som forbattras vid
anvandning av SEO.

Forbattring av en faktor, tex content,
kommer ge dig vissa malchanser.
Forbattring av alla fyra faktorer ger dig
ett oppet mal.

Resultatet vid forbéttring av produktsidor pa en e-commerce site.
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1.3 Att na toppen pa Google ar en investering

The Economy Behind SEO

Framgang betalas i forskott:

SEO ar en investering som kommer forbattra
bada ranking och trafik. Dessa forbattringar
varar valdigt lange. Det betyder att du kan
skdrda en 6kad trafik flera ar efter avslutat
projekt.



1.4 Google paverkar effektiviteten for hela din marknadsforingbudget

Google ar ofta i slutet av kundresan.
Presterar man inte dar, paverkas effektiviten
negativt

Skapad av:
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SOKMOTOROPTIMERING



2. Viktiga fragor for
beslutsfattare



2.0 Varfor maste jag som chef engagera mig i SEO?
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ditt beslut far de svart att samverka. il e S =

e SEO behdver goras av flera delar av din organisation. Utan

e Foretags resurser skall omvandlas till ranking och trafik. Det "
gor det komplext da man ej har full kontroll - - =099

e SEO behdver jamforas med andra projekt i din organisation.

- Ledningsgruppen beslutar om SEO,
Nar det ar fattat okar sannolikheten for Succe dramatiskt



3.0 Vilka processer behovs for att lyckas med SEO?

Insikt — Sa ratt beslut fattas

Planering — Da flera avdelningar & externa
parter ar inblandade

Tydlig Genomférandeprocess - Forbattringar
av teknik, content, lankar & anvandare
Kontroll

Matning (Feedback)




3.1 Insikt Ekonomi

Beslut fran ledningsgruppen ar viktigt, da det ar endast ledningsgruppen som kan paverka flera
avdelningar. Ekonomi ar det det som ledningsgruppen primart fatta beslut pa. Da blir "case” ett bra
underlag for beslut om SEO.

*Coefficient for incresed adwords prices YoY. 0,10
**Risk-adjusted 0,90

SWEDEN

SEO Value (SEK) 800000 1760000 1936000 4065600 8561600 7705440
Estimated number of clicks 25000 25000 25000 50000 125000 112500

Tech (internal) 400000 500000
Content (external) 125000 250000
Links (external) 200000 400000
SEO (External) 400000 650000
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3.2 Planering

Vem skal goéra vad och nar? Da det ofta ar flera avdelningar/personer/foretag inblandade ar planering en
nodvandighet.

PHASE ONE |
WBS NUMBER TASK TITLE TASKOWNER ~ STARTDATE  DUEDATE  DURATION Pl OF TASK WEEK 32 ‘ WEEK 33 WEEK 34 ‘
M|TIWI R|'F|M|T W IR|FIMI TIWIR|FPM T W R F(MT
1 Tech
1.1 Implement filter pages Tech 0 _
1.1 Review module Tech 0
1:2 New Header navigation Tech/design 0
1.3 Self canonical Tech o |
1.4 Canonical / vs non / Tech 0
1.5 Redreict chains Tech 0 '
1.6 Update robots.txt I@l 1] -
2 Content
21 Title/description templates Topdog 4
22 Internan links template Locator Todpog/tech 3
23 Category texts Content team 40
24 populate new header navigation links Content team 0 QA 7777777777777777777777777 ‘T
3
31 0



3.4 Genomforande process

Projektprocess oversikt - Genomforande enligt plan
Tillsammans behéver man skapa en - Projektmoten med jamna mellanrum
genomforande process. Det ar denna process - Rapportering av bade ranking & atgarder till stakeholders

som tar oss till malet tillsammans med tydlighet.. - Luta sig mot ledningens beslut

Projektmote Genomfora Test eller Skeppa Projektmote
arenden feedback arenden eller

publicera text

2-4v genomforande fas

Exempel pa genomférnade process for teknik som bygger pa agila metoder To Do



3.5 Fortroende ar bra Kontroll ar battre
Liten detalj stjalper ofta stort SEO projekt.

Enligt Google anvander de 500 faktorer nar de utvarderar content. Mycket kan ga fel | engenomforande
process over tid.

Darfor kravs det kontroll/feedback arenden och 6vervakning av websidan

Rektangel visar en tid da denna
sajten hade ett egenskapat

tekniskt problem. E/ 2
Man hade samma sajt pa .com /
S

och .se utan att marka det. iﬁ\j ~
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3.5 Matning/rapportering (& feedback)

o . . .. . . Keyword Position Volume } Traffic KD SERP features URL Location Update
* Hur manga arenden/forbattringar genomfors I e e e e s o 5‘;
per tidsenhet e

sokmotoroptimering 1 300 117 +15 3 ~NY SERP Y @ topdog.nu/4-'/sokmotorop Em SV 5 Sep

* Konvertering/maluppfyllelse etoekhoim ki M

¢ Trafl k s6kmotoroptimering 2 100 14 2 N SERP ¥ @ topdog.nu/ys /s;)kmotorop = SV 5 Sep
. o . . . Gteborg  Sékmotoroptimering timering-goteborg/ v

« Ranking pa viktiga s6kord e La

L Hsy N I ig h et ” fb r er we bS i d a i G (0] Ogl e sékmotoroptimering Malmé 4+ 1 50 5-2 0 ~v || SERPY @ topdog.nu/s-/sokmotorop EE SV 5 Sep

timering-malmo/ v

Sokmotoroptimering Malma

sokmotoroptimering google 17 2 4 40 < 3 Ny SERP ¥ @ topdog.nu/sokmotoroptim @ SV 5 Sep
Sékmotoroptimering ering/ v

s6kmotoroptimering Lund 5w 40 3 0 ~NY SERP ¥ @ topdog.nu/4-'/sokmotorop  &m SV 5 Sep
Sokmotoroptimering Lund timering-lund/ v

lokal s6kmotoroptimering 2 40 10 0 N SERP ¥ @ topdog.nu/lokal-sokmotor  E@ SV 5 Sep
e optimering/ v ‘

Exempel pa ranktracking av viktiga kommersiella ord for
Topdog.nu
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4.0 Vilka kompetenser behovs?

Dessa kompetenser behovs i ett SEO-projekt.

a) Teknik
b) Content
c) Lankar
d) Design
e) Konvertering
f) Projektledning
g) Analys




5.0 Nar kan jag forvanta mig effekt?

For Topdog ar brukar ett SEO-projekt ta 6-12 manader. Foralitid = 1ar  Senaste 30 dagarna

Man brukar kunna se effekt pa ranking inom 1-2 manader. 6 man

Den begransande faktorn ar alltid kundens genomférande
formaga.

Den mest begransande faktorn ar teknikavdelningen. De har
alltid for mycket att gora.

Exemplet visar en artikel vi tagit fram till
ett forsakringsbolag. Man kunde se effekt
efter 1 manad men det tog 6 man att na

maximum Togpog



6.0 Vilka nyckeltal behover jag ha koll pa?

Taktiska nyckeltal

a)Klicks per manad
b)Transaktioner per manad

c) Varde per besdkare (Sektionsvis)
d) Ibland ranking

e) Varde av en transaktion 6ver tid.

Strategiska Nyckeltal

a)Share of Voice
b) Synlighet



6.1 Vilka nyckeltal behover jag ha koll pa? - Synlighet
Synlighet ar ett matt konstruerat av SEO:are. Det bygger pa hur manga sékord du rankar pa, sokvolymen pa dessa
orden och hur val du rankar pa dem. Ibland dven pa vardet av dessa sokord.

Det ni vill se ar dver tiden en stigande trend.

Anledningen till det ar att det kan ta tid att ta sig till toppen, dar klicksen finns. Dock behéver man feedback pa
vagen. Det finns ett varde i att veta att man ror sig fran 50 plats till 20 plats. Den infon syns synlighetsmatten men
ej i klickstatistiken.

Synligheten for
Topdog.nu. Trenden ar
ratt

TopDog



6.1 Vilka nyckeltal behover jag ha koll pa? — Share of Voice

Pareto principen galler inom SEO. Ofta star 20% av sdorden for 80% av vardet. Just dessa ord vill man ha
battre insikter kring. Man vill veta hur mycket av detta varde man fangar och hur varde mycket
konkurrenterna fangar.

For att kunna skapa detta varde behdver man ha bra koll pa vilka dessa sokord ar.

4+ Add note

88 sokord som
representerar de mest
vardefulla ordet i SEO och
content segmentet.

, e Som ni ser har vi mycket
s kvar att gora.
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7.0 Process for lyckad SEO

SEQO ar ett insiktsfullt beslut

Planering (Case)

Vad skall goras
Vem skall gora det
Hur skall det goras
Nar skall det goras
Mal

Risker

Genomforande kraver en tydlig struktur

Genomforande

Projektledning
Matning

Kalibrering

Feedback fran Google




3. Genomforande



3.0 Skapa projektprocess

G forand ligt pl
Projektprocess oversikt —~ Genomioranade enligt plan

- Projektmoten med jamna mellanrum

Tillsammans behover man skapa en
genomforande process. Det ar denna process
som tar oss till malet tillsammans med tydlighet.. - Luta sig mot ledningens beslut

- Rapportering av bade ranking & atgarder till stakeholders

Projektmote Genomfora Test eller Skeppa Projektmote
arenden feedback arenden eller

publicera text

v

A

2-4v genomforande fas



3.1 Matning och Kalibrering av projekt

- Nar man tar sig mot toppen far man feedback av Google som goér att man
behover kalibrera projektet

- Organisationer har svart att leverera pa SEO-projekt da flera avdelningar
maste ga i takt och det ar svart for foretag

Keyword Position Volume | Traffic KD SERP features URL Location Update G00g|e genera r feed baCk | form av data Inte ba ra
5 T e = z - . . ° .
sokmotoroptimering 542 2,000 348 12 ~NY || SERPY 6_top/dog.nu/sokmotoroptlm B sv 5 Sep rank|ng utan aven CTR fran Google' konvertenngar eller
Sokmotoroptimering gLy .
vad som inte rankar
sokmotoroptimering 1 300 117 +15 3 ~Y SERP Y @ topdog.nu/4-/sokmotorop Em SV 5 Sep
stockholm timering-stockholm/ v
Sokmotoroptimering
sokmotoroptimering 2 100 14 2 N SERP ¥ @& topdog.nu/4-'/sokmotorop E@ SV 5 Sep
Goteborg Sékmotoroptimering timering-goteborg/ v
sékmotoroptimering Malmé 41 50 5-2 0 ~NY SERP ¥ @ topdog.nu/,- /sokmotorop Em SV 5 Sep
Soékmotoroptimering Malmao timering-malmo/ v
sokmotoroptimering google 17 a 4 40 <1 3 N SERP ¥ @& topdog.nu/sokmotoroptim §@ SV 5 Sep
Seékmotoroptimering ering/ v
sékmotoroptimering Lund 5+ 1 40 3 0 ~NY SERP ¥ @ topdog.nu/4- /sokmotorop & SV 5 Sep
Soékmotoroptimering Lund timering-lund/ v
lokal s6kmotoroptimering 2 40 10 0 N SERP ¥ @ topdog.nu/lokal-sokmotor  E@ SV 5 Sep

lokal seo

optimering/ v



Ordning & Reda

* Vill du forbattra er
websida/ehandel?

e Vill du ha mer struktur i er
nuvarnade SEO-process?

* Vill du gora SEO men ar osaker pa Boka en timme med
vart era lagst hangande frukter ‘ Christian for och fa lite
finns? mer ordning pa er SEO

* Har du fastnat i er SEO-process?

* Vill du veta mer om hur man
hanterar inerna hinder for SEO?

* Vill du ha hjalp med att 6vertyga
ledningsgruppen?

* Eller annat?







